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Введение

Текстильная промышленность является одной из перспективных отраслей 
экономики Узбекистана, которая наращивает свой экспортный потенциал, 
поставляя на внешние рынки готовую продукцию с высокой добавленной 
стоимостью. С каждым годом увеличиваются объемы и расширяется география 
экспорта текстильной продукции, произведенной в Узбекистане.

Европейский Cоюз (ЕС) является одним из крупнейших рынков по потреблению 
текстильных изделий. С апреля 2021 года Европейский Союз включил Узбекистан 
в ряд стран-бенефициаров Всеобщей Схемы Преференций Плюс (ВСП+) – GSP+, 
предоставляя узбекским товарам беспошлинный доступ к рынку ЕС. 

При экспорте в страны Европейского Союза производители текстильной 
продукции могут получить уникальные конкурентные преимущества от 
возможности преференциального доступа на большой рынок. Однако, прежде 
чем начать экспорт, необходимо изучить информацию о процедурах доступа 
на рынок ЕС, а также убедиться, что продукция по параметрам качества и 
безопасности соответствует требованиям законодательства ЕС.

Данное пособие предназначено для производителей, которые заинтересованы в 
экспорте текстильной продукции в страны Европейского Союза.

Прочитав данное пособие, вы можете получить общее представление о 
Едином рынке Европейского Союза, найти более подробную информацию о 
требованиях, предъявляемых при импорте текстильной продукции в страны ЕС, 
а также ознакомится с льготами, предоставляемыми в рамках Всеобщей Схемы 
Преференций – GSP+. Кроме того, в пособии указаны ссылки на источники, где 
можно найти дополнительную информацию о законодательстве и процедурах, 
связанных с импортом продукции в страны ЕС.

При разработке пособия использована информация, представленная на 
портале ЕС по поддержке экспортно-импортных процессов – Access2Markets  
(https://trade.ec.europa.eu/access-to-markets/en/home). 
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ГОСУДАРСТВА-ЧЛЕНЫ,  
ВХОДЯЩИЕ В ТАМОЖЕННУЮ 
ТЕРРИТОРИЮ ЕС

1
Общее представление о рынке 
Европейского Союза (ЕС)

Единый рынок Европейского Союза
ЕС представляет собой единый экономический блок с единым таможенным 
кодексом, т.е. 27 стран-членов ЕС образуют единую таможенную территорию. 
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Это означает, что: 
	■ товары (местные, импортные) перемещаются между странами членами ЕС 
свободно как внутри единой страны,
	■ независимо от страны прибытия импортируемого товара в ЕС таможенные 
процессы и тарифы одинаковы,
	■ ввезённый на законных основаниях товар выпускается в свободное 
обращение на всю территории ЕС без каких-либо других мер по таможенному 
контролю. 

Принцип свободного передвижения товаров, возможность перевозить и 
продавать товары где угодно на территории ЕС является краеугольным камнем 
рынка ЕС. В известной мере сложные и разнообразные национальные законы 
были заменены единым набором Европейских правил, что позволило снизить 
затраты и упростить экспортную систему для компаний, желающих вести 
торговлю в других странах ЕС. 

Рынок товаров ЕС уже является хорошо интегрированным и согласованным 
между 27 странами. Однако, чтобы обеспечить эффективную работу рынка 
ЕС, компании должны соблюдать определенные правила и придерживаться 
принципов добросовестной конкуренции. 

Понять, как организована система торговли в ЕС, каким 
процедурам необходимо следовать и какие документы 
нужно подготовить – это можно узнать на сайте Службы 
поддержки экспорта ЕС Access2Markets.
(https://trade.ec.europa.eu/access-to-markets/en/home).

Данный ресурс по поддержке экспорта предоставляет информацию о 
соответствующих тарифах, требованиях, преференциальных соглашениях и 
квотах в ЕС, а также статистические данные, которые оказывают влияние на 
бизнес в развивающихся странах. 
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2
Всеобщая схема преференций 
(ВСП) ЕС – GSP+

GSP+ (Generalised Scheme of Preferences Plus) – это специальная 
схема торговых льгот ЕС, которая предоставляет беспошлинный 
доступ к рынку ЕС для поддержки устойчивого развития и 
хорошего управления в странах-бенефициарах. 

Узбекистан получил статус бенефициара GSP+ с апреля 2021 года. 22 ноября 
2023 года Европейский Союз продлил статус GSP+ для Узбекистана до 
31  декабря 2027 года.

Критерии участия стран в GSP+
1. Валовый национальный доход страны должен быть от $1,136 до $4,465 

на душу населения – на уровне ниже среднего по классификации Всемирного 
Банка.

2. Иметь малую долю в общем объеме импорта ЕС по GSP (менее 7,4% от 
общего импорта по этой схеме). 

Для справки: В 2023 году экспорт Узбекистана в ЕС составил около 0,04% 
от общего объема импорта ЕС.

3. Ратифицировать и эффективно выполнять 27 международных конвенций, 
охватывающих:
	■ права человека,
	■ трудовые права,
	■ защиту окружающей среды,
	■ хорошее управление.

4. Проходить регулярный мониторинг ЕС, чтобы гарантировать соблюдение 
этих обязательств.

ЕС проводит мониторинг стран-бенефициаров GSP+ раз в два года.
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Основные преимущества GSP+ 
GSP+ позволяет Узбекистану экспортировать на рынок более 6 000 видов това
ров, указанных в Приложении IX Регламента ЕС по GSP+, включая текстильные 
и швейные изделия (группы 50–63 в Гармонизированной системе кодов) ЕС без 
таможенных пошлин.

Для стран, не входящих в схему GSP, ЕС применяет импортную пошлину на 
уровне режима «наибольшего благоприятствования» (MFN):
	■ одежда – от 6,3 до 12%,
	■ текстиль – от 0 до 12%,
	■ для бенефициаров GSP+ применяются нулевые ставки (0%).

Требования для беспошлинного ввоза  
товаров в ЕС по GSP+ 
	■ Регистрация узбекского экспортёра в системе зарегистрированных 
экспортеров ЕС (REX).
	■ Соответствие товара правилам происхождения ЕС. 

Регистрация Узбекского экспортёра в системе зарегистри
рованных экспортеров ЕС (REX).

Для беспошлинного экспорта товаров, общая стоимость которых 
превышает 6000 евро в ЕС, в рамках GSP+ узбекский экспортер 

должен заранее зарегистрироваться в информационной системе ЕС  – REX 
(Registered Exporter). Предварительную форму регистрации с необходимой 
информацией можно найти по следующей ссылке https://customs.ec.europa.eu/
rex-pa-ui/#/create-preapplication 

Для полной регистрации и присвоения уникального номера REX экспортёр 
должен обратиться в местный уполномоченный орган в Узбекистане – 
АО  «Узбекэкспертиза» и заполнить установленную форму. https://www.expertiza.
uz/ru/services/list-services/16/.

После регистрации, REX присваивает экспортёру постоянный идентификаци
онный номер, который должен регулярно указываться в экспортных документах.

Самое большое удобство регистрации в REX – это возможность самостоятельного 
подтверждения происхождения товаров самим экспортером. Этот упрощенный 
способ принимает письменную декларацию экспортера как подтверждение 
происхождения товара. 
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Соответствие товара правилам происхождения ЕС 
Одним из ключевых условий для беспошлинного ввоза товаров, 
включая текстиль и швейную продукцию, в рамках преференций 
GSP+ является подтверждение их происхождения из Республики 
Узбекистан.

	■ Продукт считается «происходящим», если он:
	● полностью произведен в Узбекистане из 100% узбекского сырья,
	● если товар производится из импортированного сырья и материалов, то 
он должен пройти достаточную обработку или переработку на территории 
Узбекистана в соответствии с принципом «двойного преобразования», 
чтобы конечный продукт мог быть признан продуктом узбекского 
происхождения. Например, импортированная пряжа должна быть 
преобразована в ткань, а затем ткань – в готовую одежду.

Дополнительные возможности для соответствия правилам происхождения:
	■ Кумуляция – дает возможность неограниченного применения сырья из ЕС, 
Турции, Швейцарии, других стран GSP+ или стран, имеющих соглашения о 
свободной торговле (FTA) с ЕС не теряя статус «узбекского происхождения».
	■ Исключения (Derogation) – временное смягчение правил происхождения по 
запросу страны.
	■ Допустимые отклонения (Tolerances) – в Европейском Союзе 
(ЕС) правила происхождения определяют, считается ли товар 
«происходящим» и, соответственно, может ли он пользоваться 
преференциальным тарифным режимом в рамках торговых соглашений. 
Одним из ключевых элементов этих правил является правило допустимой 
доли непроисходящих (из Узбекситана) материалов при производстве 
товаров без утраты статуса «Продукт Узбекистана». Более подробную 
информацию об этих правилах можно найти, перейдя по этой ссылке 

https://trade.ec.europa.eu/access-to-markets/en/content/quick-guide-working-
rules-origin 

Продолжительность и условия  
действия преференций GSP+
	■ ЕС добавил Узбекистан в состав стран-бенефициаров GSP+ (Кыргызстан, 
Пакистан, Монголия, Шри-Ланка, Филиппины, Боливия и Кабо-Верде) 
10  апреля 2021 года.
	■ 22 ноября 2023 года статус Узбекистана как бенефициара GSP+ был 
продлен до 31 декабря 2027 года поcле планового мониторинга ЕС, который 
проводится каждые 2 года.
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Статус бенефициара GSP+ может быть приостанавлен по следуюшим 
причинам:
	■ Превышение порогового уровня Валового национального дохода страны 

на душу населения с «ниже среднего» ($1,136 до $4,465) на «выше 
среднего» ($4,466 до $13,845).

Справка: в 2023 Международный валютный фонд (МВФ) оценил ВВП 
Узбекистана на душу населения в 2 820 долларов США, с прогнозом роста 
до 3 051 доллара США в 2024.

	■ Если экспорт страны по товарам, подпадающим под действие GSP, 
превышает 7,5% от общего объёма импорта ЕС в рамках GSP.
	■ Несоблюдение страны бенефициара 27 международных конвенций.
	■ Если страна совершает грубые нарушения прав человека.
	■ Если страна отказывается от сотрудничества с мониторингом ЕС, 
не предоставляет отчёты о прогрессе в выполнении международных 
обязательств в рамках соглашения GSP+.
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3
Требования к качеству  
товаров в ЕС

Цель и основные аспекты требований ЕС
ЕС предъявляет одинаково строгие требования к качеству всех 
товаров, представленных на своем рынке, независимо от их 
происхождения. Все товары, продаваемые на рынке ЕС, должны 
соответствовать установленным стандартам качества, независимо 
от того, произведены ли они внутри ЕС или импортированы из других 
стран.

Основная цель такой политики – защита здоровья потребителей, обеспечение 
экологической безопасности и поддержание честной конкуренции. 

Для успешного выхода на рынок ЕС и долгосрочного развития экспорта 
необходимо строго соблюдать два ключевых набора требований. Нарушение 
установленных норм может привести к серьезным финансовым и репутационным 
потерям.

Категории требований

1. Обязательные законодательные требования – основанные на действующем 
законодательстве ЕС и являются обязательными для соблюдения на рынке ЕС.

2. Добровольные – дополнительные требования – зависят от корпоративной 
политики отдельных компаний, конкурентной среды на рынке и предпочтений 
потребителей.

Обязательные законодательные требования
Этот раздел предоставляет подробный обзор нормативных 
требований ЕС (или нетарифных мер), которые должны учитывать 
узбекские экспортёры, чтобы их продукция могла беспрепятственно 
выходить на рынок ЕС. 

Для экспорта текстильных и швейных изделий на рынок ЕС необходимо 
соблюдать ряд обязательных законодательных требований, направленных 
на обеспечение безопасности продукции, информирование потребителей и 
соответствие экологическим стандартам. 

К ключевым обязательным требованиям относятся: 
	■ Директива об общей безопасности продукции (GPSD) 2001/95/EC.
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	■ Требования к маркировке (Регламент (ЕС) № 1007/2011): обязательное 
указание состава волокон, страны происхождения и предупреждений 
по безопасности.
	■ Ограничения по используемым химическим веществам в соответствии 
с регламентом REACH: запрет на ртуть, свинец, азокрасители и другие 
вредные вещества.
	■ Ограничения на использование материалов животного происхождения 

(соответствие Конвенции CITES).
	■ Законодательство ЕС по безопасности непродовольственной 
продукции: изделия должны соответствовать законам о защите прав 
потребителей ЕС.

Директива об общей безопасности продукции (GPSD) 
GPSD (General Product Safety Directive) – это универсальная 
директива, гарантирующая безопасность непродовольственных 
потребительских товаров, обеспечивая, что вся продукция, 
размещаемая на рынке ЕС, является безопасной для потребителей. 
Она применяется ко всей продукции, если для неё нет 

специфического законодательства ЕС, определяющего требования к 
безопасности.

Основные положения GPSD 2001/95/EC

1. Обязанность производителей обеспечивать безопасность продукции
	■ Производители могут размещать на рынке только безопасную продукцию.
	■ Должны учитывать все возможные риски при нормальном или ожидаемом 
использовании товара.
	■ Необходимо предоставлять потребителям правильную маркировку, 
инструкции по безопасности и предупреждения.

2. Обязанность дистрибьюторов
	■ Дистрибьюторы должны действовать с должной осмотрительностью, чтобы 
не распространять опасные товары.
	■ Если выявлена проблема, они должны информировать регулирующие 
органы и сотрудничать с ними.

3. Обязанности по мониторингу и отзыву продукции
	■ Производители обязаны проводить испытания, анализировать жалобы и 
при необходимости изымать или отзывать продукцию.
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В случае обнаружения опасного товара компании должны немедленно 
сообщить властям через систему RAPEX (сейчас заменена на Safety Gate).

4. Национальные органы надзора
	■ Власти государств-членов ЕС контролируют соответствие товаров 
требованиям GPSD.
	■ Они могут запрещать, изымать или отзывать опасную продукцию.

Как GPSD 2001/95/EC связана с другими законами?
	■ Если для конкретного типа продукции есть специальное законодательство 
ЕС, то оно применяется в первую очередь. Например:
	● Директива 2009/48/EC – безопасность игрушек,
	● Регламент 2016/425 – средства индивидуальной защиты (СИЗ),
	● Регламент 2017/745 – медицинские изделия.

	■ Если специализированного закона нет, то применяется GPSD как общий 
стандарт.
	■ Регламент (ЕС) 2019/1020 о рыночном надзоре усиливает контроль 
исполнения GPSD и других правил безопасности, вводя механизмы 
проверки и ответственности.

Коротко об основных целях Регламента (ЕС) 2019/1020:
1. Усиление рыночного надзора
	■ Улучшает контроль за продукцией, находящейся в свободном обращении в ЕС.
	■ Позволяет органам власти проводить проверки товаров как на внутреннем 
рынке, так и на границах ЕС.

2. Обеспечение соответствия продукции требованиям ЕС
	■ Продукция должна соответствовать Директиве об общей безопасности 
продукции (GPSD) 2001/95/EC и другим отраслевым нормам (например, по 
игрушкам, электронике и т. д.).
	■ Производители и продавцы должны иметь доказательства соответствия 
своих товаров.

3. Контроль интернет-торговли и товаров из третьих стран
	■ Вводит требования к онлайн-продавцам и маркетплейсам.
	■ Продукция, продаваемая в ЕС из-за границы, должна иметь уполномочен
ного представителя в ЕС (Responsible Economic Operator).

Как Регламент (ЕС) 2019/1020 связан с GPSD 2001/95/EC?
	■ GPSD 2001/95/EC устанавливает общие требования безопасности для 
всей непродовольственной продукции в ЕС.
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	■ Регламент (ЕС) 2019/1020 обеспечивает контроль соблюдения этих 
требований через эффективный механизм рыночного надзора.

То есть GPSD определяет, что считается безопасным, а Регламент 2019/1020 
определяет как это контролируется и применяется на практике.

Кроме общих требований GPSD, в текстильной и швейной отраслях действуют 
специальные отраслевые нормативы:
	■ Регламент REACH (EC) N1907/2006 – ограничивает использование вредных 
химических веществ (например, формальдегид, азокрасители, тяжелые 
металлы);
	■ EN 14682:2014 – безопасность детской одежды (ограничение шнурков и 
завязок, предотвращение удушения);
	■ EN 14878:2007 – требования к горючести детской ночной одежды.

Процедура подтверждения соответствия. Соответствие 
текстильных изделий требованиям технических регламентов 
Европейского Союза (ЕС) может подтверждаться двумя основными 
способами в зависимости от категории продукции и уровня 
потенциального риска:

1. Декларация соответствия от производителя
	■ Производитель самостоятельно подтверждает, что продукция 
соответствует требованиям ЕС, если она изготовлена в соответствии с 
гармонизированными стандартами (EN, ISO).
	■ В этом случае проводится внутренний контроль производства, 
включающий оценку рисков, проведение испытаний, ведение технической 
документации и составление декларации соответствия (EU Declaration of 
Conformity, DoC).
	■ После подтверждения соответствия наносится маркировка CE, что означает, 
что продукция отвечает требованиям безопасности, охраны здоровья и 
охраны окружающей среды.

2. Сертификация в нотифицированном органе
	■ Если текстильное изделие подпадает под категорию продукции, 
требующей независимой оценки соответствия, подтверждение должно 
осуществляться уполномоченной стороной – нотифицированным органом 
(Noti¿ed Body).
	■ Нотифицированный орган проводит испытания, аудит производства и 
проверку документации.
	■ В результате выдается сертификат соответствия, который позволяет 
нанести маркировку CE и выпускать продукцию на рынок ЕС.
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Дополнительные требования:
	■ Вся документация (технические файлы, протоколы испытаний, инструкции) 
должна храниться не менее 10 лет.
	■ Если производитель находится за пределами ЕС, он обязан назначить 
уполномоченного представителя (Authorized Representative), который 
будет отвечать за соответствие продукции требованиям ЕС.

Этот процесс регулируется основными законодательными актами ЕС, включая 
Регламент (ЕС) 1007/2011 (по маркировке текстильных изделий) и Общий 
регламент по безопасности продукции (GPSD – 2001/95/EC).

Маркировка CE. В ЕС маркировка CE требуется только для тех 
текстильных и швейных товаров, которые подпадают под действие 
директив и регламентов, предусматривающих обязательную оценку 
соответствия. Для большинства обычных текстильных изделий 
(например, хлопковых футболок, рубашек, брюк) маркировка CE не 
требуется.

Какие текстильные изделия должны иметь маркировку CE?

Маркировка CE обязательна для товаров, подпадающих под следующие 
директивы ЕС:

1. Средства индивидуальной защиты (СИЗ) – Регламент (ЕС) 2016/425
	■ Одежда и аксессуары с защитными свойствами:
	● Рабочая одежда (огнестойкие костюмы, спецодежда).
	● Перчатки, защищающие от химикатов, механических повреждений.
	● Высоковидимая одежда (например, светоотражающие жилеты).
	● Тепло– и холодозащитная одежда.
	● Одежда с защитой от электрических рисков.

2. Игрушки – Директива 2009/48/EC
	■ Текстильные изделия для детей младше 14 лет, если они классифицируются 
как игрушки (например, мягкие игрушки, костюмы с особыми элементами).

3. Медицинские изделия – Регламент (ЕС) 2017/745 (MDR)
	■ Медицинская одежда, включая хирургические халаты, маски, защитные 
комбинезоны.

4. Электронные текстильные изделия – Директива 2014/53/EU (RED) и 
2014/35/EU (LVD)
	■ Умная одежда с электронными компонентами (например, куртки с 
подогревом, текстильные изделия с датчиками).
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Обычные текстильные изделия и одежда (футболки, джинсы, платья, носки, 
нижнее белье и др.) не требуют маркировки CE, но должны соответствовать:
	■ Регламенту (ЕС) 1007/2011 (по маркировке состава текстиля).
	■ Регламенту REACH (EC 1907/2006) (по содержанию вредных веществ).
	■ Общему регламенту по безопасности продукции (GPSD 2001/95/EC).  
https://eur-lex.europa.eu/legal-content/EN/TXT/?uri=CELEX:32016R0425 

Правила маркировки текстильных изделий
Правила ЕС в отношении маркировки текстильных изделий 
гарантируют получение потребителем информации, необходимой, 
чтобы сделать осознанный выбор при покупке одежды.

Текстильные изделия могут быть размещены на рынках стран 
Европейского Союза при условии, что продукция имеет маркировку или 
сопровождается коммерческими документами в соответствии с Регламентом 
ЕС № 1007/2011 «О наименовании текстильных волокон и соответствующей 
маркировке состава волокон в текстильных изделиях». Основная цель 
регламента – обеспечить потребителей, приобретающих текстильную продукцию, 
достоверной информацией о ее составе.

Общие требования. При размещении текстильной продукции на 
рынок ЕС производитель, дистрибьютор или импортер должен 
обеспечить наличие маркировки или этикетки, указывающей состав 
продукции. Информация должна быть точной, достоверной и легко 
понимаемой.

Маркировка должна быть прочной, легко читаемой, видимой, доступной и, в 
случае этикетки, надежно закрепленной. Маркировка должна быть представлена 
на официальном языке или языках государств-членов ЕС, в которых продукция 
будет предлагаться потребителю.

Информация, представленная на этикетках, не должна содержать сокращения, 
за исключением механизированных кодов или сокращений, принятых в 
международных стандартах.

Специальные требования. Только текстильная продукция, состоящая 
исключительно из одного типа волокон, может иметь маркировку 
«100%», «чистый» или «все».

	■ Текстильная продукция из смешанных волокон должна иметь маркировку с 
названием и процентным содержанием по массе всех содержащихся волокон 
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в порядке убывания. Волокна, не включенные в Приложение 1 Регламента или 
волокна с содержанием менее 5% от общей массы, могут быть указаны как 
«Другие волокна» с указанием их общего процентного содержания по массе.
	■ Текстильные изделия, состоящие из двух и более текстильных компонентов, 
имеющих различное содержание волокон, должны иметь маркировку 
или этикетку, указывающую содержание текстильных волокон в каждом 
компоненте.
	■ Декоративные волокна или волокна с антистатическим эффектом, процентное 
содержание которых не превышает 7 и 2% от общего веса изделия 
соответственно, исключаются из указателя состава волокон.
	■ При наличии нетекстильных частей животного происхождения требуется 
указать в маркировке или этикетке «Содержит нетекстильные части животного 
происхождения».
	■ Для текстильной продукции, в которой сложно определить содержание 
волокон, могут быть использованы термины «смешанные волокна» или 
«неопределенный текстильный состав».
	■ Приложение IV Регламента устанавливает специальные требования к 
маркировке определенных текстильных продуктов (корсетные изделия, 
вышитый текстиль и т.д.).

Варианты маркировки. Маркировку должна иметь продукция, 
которая предлагается конечному потребителю. Для другой продукции 
маркировка может быть заменена или дополнена информацией в 
сопроводительных коммерческих документах.

Изделия, которые продаются метражом, должны иметь маркировку только для 
части или рулона, предлагаемого для продажи.

Надзор за рынком. Органы надзора за рынком должны контролиро
вать соответствие состава волокон текстильной продукции с представ
ленной информацией в соответствии с методами количественного 
анализа, указанными в Приложении VIII Регламента (Annex VIII).

При установлении и тестировании процентного состава необходимо применять 
соответствующие согласованные квоты, установленные в Приложении 
IX  Регламента (Annex IX) к безводной массе каждого типа волокна.

Положение позволяет наличие некоторых допусков между заявленным составом 
волокна и процентами, полученными после тестирования.

Позиции, перечисленные в Приложении VII Регламента (Annex VII) (например, 
не текстильные части, пуговицы, аксессуары, украшения и др.) не должны 
приниматься во внимание при определении состава волокна.
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Законодательство

	■ Регламент ЕС N1007/2011 Европейского парламента и Совета от 
27 сентября 2011 года «О наименовании текстильных волокон и 
соответствующей маркировке состава волокон в текстильных изделиях» 
(CELEX 32011R1007)

Источники информации

	■ Европейская комиссия – Генеральный директорат по вопросам 
внутреннего рынка, промышленности, предпринимательства, 
малого и среднего бизнеса: www. ec.europa.eu/growth/sectors/fashion/
textiles-clothing/legislation/index_en.htm

Ограничение на использование определенных 
химических веществ в текстильных изделиях – REACH 

Регламент (ЕС) № 1907/2006 Европейского парламента и Совета 
от 18 декабря 2006 года, известный как REACH (Registration, 
Evaluation, Authorisation and Restriction of Chemicals), 
регулирует размещение на рынке ЕС текстильных и кожаных 
изделий, содержащих определенные химические вещества, группы 

или смеси веществ, с целью охраны здоровья человека и окружающей среды. 
Приложение XVII к этому регламенту содержит перечень веществ, 
использование которых запрещено или строго ограничено в различных 
изделиях, включая текстильные и кожаные.
Более того, 14 июля 2023 года был принят Регламент (ЕС) 2023/1464, который 
вносит изменения в Приложение XVII Регламента (ЕС) № 1907/2006 в 
отношении формальдегида и веществ, высвобождающих формальдегид. Этот 
новый регламент устанавливает дополнительные ограничения на содержание 
формальдегида в изделиях, включая текстильные и кожаные, с целью 
дальнейшего снижения рисков для здоровья человека.
В соответствии с этим Положением не допускается наличие следующих 
основных химических веществ, группы веществ или смесей в текстильных и 
кожаных изделиях:
	■ Tris (2,3 dibromopropyl) phosphate – трис (2,3 дибромпропил) фосфат в 
текстильных изделиях, предназначенных для контакта с кожей, таких как 
одежда, нижнее и постельное белье. 
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	■ Tris (aziridinyl) phosphinoxide – трис (азиридинил) фосфиноксид в 
текстильных изделиях, предназначенных для контакта с кожей, таких как 
одежда, нижнее и постельное белье. 
	■ Polybrominated biphenyls (PBB) – полибромированные бифенилы (PBB) 
в текстильных изделиях, предназначенных для контакта с кожей, таких 
как одежда, нижнее и постельное белье. 
	■ Mercury compounds – соединения ртути в пропитке сверхпрочных 
промышленных текстильных изделий и пряжи, предназначенной для их 
изготовления. 
	■ Dioctyltin (DOT) compounds – соединения диоктила олова в текстильных 
изделиях, обуви или частей обуви, предназначенных для контакта с 
кожей. 
	■ Nickel – никель в изделиях, предназначенных для непосредственного 
и длительного контакта с кожей, такие как кнопки, заклепки, застежки-
молнии и металлические знаки, которые используются в одежде. 
	■ Azodyes – азокрасители, которые могут выделять один или несколько 
ароматических аминов, перечисленных в Приложении 8 к Правилам 
ЕС, в текстильных и кожаных изделиях, которые могут вступать в 
непосредственный и длительный контакт с кожей или ротовой полостью. 
Например, в таких изделиях, как одежда, нижнее белье, постельное 
белье, полотенца, пеленки и другие санитарные изделия. 
	■ Nonylphenol and nonylphenol ethoxylates – нонилфенол и нонилфенол 
этоксилаты в обработке текстильных и кожаных изделий. 
	■ Chromium VI compounds – соединения хрома VI в кожаных изделиях и 
изделиях, содержащих кожаные вставки и предназначенных для контакта 
с кожей человека в концентрации равной или превышающей 3 мг/кг от 
общего сухого веса изделия.
	■ Polycyclic aromatic hydrocarbons compounds – соединения поли
циклических ароматических углеводородов в одежде, обуви, перчатках и 
спортивной одежде, если какие-либо из их резиновых и пластмассовых 
компонентов входят в прямой, а также длительный или повторный 
краткосрочный контакт с кожей или ротовой полостью. 

Все производители и импортеры химических веществ должны 
идентифицировать и управлять рисками, связанными с веществами, которые 
они производят и реализуют в ЕС. 

Европейское химическое агентство (ECHA) управляет и координирует 
процессы регистрации, оценки, разрешения и ограничения исполь
зования химических веществ, чтобы обеспечить согласованность 
регулирования химических веществ в странах ЕС. 
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Законодательство 

	■ Регламент (EC) N1907/2006 Европейского парламента и Совета от 18 декабря 
2006 года по регистрации, оценке, разрешению и ограничению химических 
веществ (REACH), создании Европейского Агентства по химическим 
веществам, дополняющий Директиву 1999/45/EC (CELEX 32006R1907). 

Источники информации 

	■ Европейское химическое агентство – Ограничения: 
http://echa.europa.eu/regulations/reach/restriction
	■ Европейское химическое агентство – Перечень ограничений: 
https://echa.europa.eu/substances-restricted-under-reach 
	■ Европейское химическое агентство – Руководство по требованиям к 
веществам в изделиях   
https://echa.europa.eu/guidance-documents/guidance-on-reach 
	■ Европейская комиссия – Генеральный директорат по вопросам 
внутреннего рынка, промышленности, предпринимательства, малого 
и среднего бизнеса:  
http://ec.europa.eu/growth/sectors/chemicals/reach/restrictions/index_en.htm
	■ Европейская комиссия – Главное управление по вопросам охраны 
окружающей среды:  
http://ec.europa.eu/environment/chemicals/reach/reviews_en.htm

Ограничения на использование определённых видов 
животных для производства текстильной продукции EC 
338/97

Производители текстильной продукции, изготовленной из 
экзотических животных, должны оценивать соответствие 
правилам ЕС на основе Конвенции «О международной 
торговле видами дикой фауны и флоры, находящимися 
под угрозой исчезновения» (далее – CITES).

Данные правила предусматривают проверки импорта и экспорта как на уровне 
ЕС, так и в стране происхождения. В каждом государстве-члене ЕС действует 
уполномоченный орган, занимающийся выдачей разрешений и проверкой 
импорта, а также научный орган, выполняющий консультативные функции.

Правовые акты ЕС содержат перечень находящихся под угрозой исчезновения 
видов животных, который в целом соответствует приложениям CITES. Эти 
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виды классифицированы по степени торговых ограничений – от самых строгих, 
установленных ЕС, до менее жестких ограничений.

Все текстильные изделия и предметы одежды, изготовленные из видов, 
включенных в этот перечень, требуют как минимум получения импортной лицензии 
или разрешения. eur-lex.europa.eu/legal-content/EN/ALL/?uri=CELEX:31997R0338 

Технические стандарты для средств  
индивидуальной защиты 

Основные требования. Если текстильные изделия, например 
футболки, предназначены для защиты от вредных воздействий в 
случаях, предусмотренных охраной труда и техникой безопасности, 
они относятся к «средствам индивидуальной защиты» и должны 
соответствовать требованиям ЕС по охране труда и технике 
безопасности. 

Для того, чтобы быть размещенными на рынке Европейского Союза, средства 
индивидуальной защиты должны соответствовать основным требованиям, 
установленным в соответствии с Директивой Совета 89/686 / EEC (CELEX 
31989L0686). Они включают требования к проектированию и производству 
продукции, материалам, испытаниям, инструкциям и информации, которые 
должны представляться производителем. 

Гармонизированные стандарты
Гармонизированные стандарты – это технические спецификации, 
которые позволяют удовлетворять основные требования. 
Продукция, изготовленная в соответствии с гармонизированными 
стандартами, получает презумпцию сответствия основным 
требованиям.

Гармонизированные стандарты разрабатываются европейскими органами по 
стандартизации: CEN (Европейский комитет по стандартизации) и CENELEC 
(Европейский комитет по стандартизации в области электротехники). Эти органы 
являются независимыми организациями, чья миссия состоит в том, чтобы 
разработать добровольные технические и электротехнические стандарты, 
в целях содействия свободной торговле на едином европейском рынке. Эти 
стандарты опубликованы в Официальном журнале Европейского сообщества и 
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переносятся в национальное законодательство в виде национальных стандартов 
с идентичными характеристиками.

Список ссылок гармонизированных стандартов для средств индивидуальной 
защиты можно найти по адресу: 
	■ ec.europa.eu/growth/single-market/european-standards/harmonised-standards/
personal-protective-equipment/index_en.htm 

Оценка соответствия. Процедура оценки соответствия должна 
подтвердить, что продукция соответствует основным требованиям. 
В  некоторых случаях может потребоваться оценка соответствия 
товара требованиям ЕС со стороны независимого органа, 
назначенного государством-членом ЕС. 

Средства индивидуальной защиты должны иметь маркировку СЕ. Наличие 
этой маркировки означает, что товар соответствует требованиям ЕС по охране 
труда и технике безопасности. Маркировка СЕ должна быть на этикетке каждого 
изделия, хорошо видима и разборчива. Кроме того, в соответствующих случаях, 
этикетка должна содержать идентификационный номер органа сертификации.

Законодательство 

	■ Директива Совета 89/686 / EEC от 21 декабря 1989 года о сближении законов 
государств-членов, относящихся к разработке средств индивидуальной 
защиты (CELEX 31989L0686)

Добровольные – дополнительные требования 
Покупатели продукции, дополнительно к обязательным требованиям, 
определенным в законодательстве ЕС, могут предъявлять особые 
требования к процессам производства, составу, безопасности и 
качеству продукции, ее упаковке и маркировке. 

Хотя соответствие товаров законодательным требованиям позволяет их 
свободное обращение и продажу на территории Европейского Союза, 
в большинстве случаев этого может быть недостаточно для успешного 
сотрудничества с крупными и значимыми участниками рынка. 

В настоящее время существует целый ряд стандартов, разработанных 
различными международными организациями в области стандартизации 
текстильной продукции, которые определяют дополнительные критерии в 
области безопасности и качества продукции, экологической и социальной 
ответственности. 
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Выполнение этих требований является добровольным, но соответствие 
международным стандартам помогает повысить конкурентоспособность 
продукции, облегчить выход на зарубежные рынки и в крупные торговые сети, 
улучшить узнаваемость продукции для потребителей.

Крупные и средние участники рынка ЕС, стремясь строго выполнять 
свои законодательные обязательства, часто полагаются на компетенцию 
международно признанных сертифицирующих органов и делегируют проверку 
и регулярный аудит соответствия деятельности своих партнёров в цепочке 
поставок установленным и договорённым нормам.

Соответствие этим стандартам часто становится не просто конкурентным 
преимуществом, а необходимым условием для выхода на международные 
рынки и сотрудничества с ведущими игроками отрасли. В результате компании, 
которые успешно проходят сертификацию, получают доступ к более широкому 
кругу клиентов, укрепляют свою репутацию и минимизируют риски, связанные с 
несоответствием требованиям регулирующих органов и партнёров.

В этом разделе в качестве примера приводится несколько наиболее известных 
на европейском рынке стандартов в области текстильной продукции.

«Eco-label» – Экологическая сертификация ЕС 

В настоящее время потребители обращают большое 
внимание на защиту окружающей среды. Четыре из пяти 
европейских потребителей хотели бы купить продукцию, 
дружелюбную к окружающей среде, при условии, что она 
должным образом сертифицирована независимой 
организацией. 

Экологическая маркировка ЕС «EU Eco-label» или логотип «Цветок» является 
официальным знаком Европейского Союза для маркировки продукции с 
наименьшим воздействием на окружающую среду. Его цель заключается в 
продвижении и содействии в идентификации потребителями продукции, которая 
вносит значительный вклад в улучшение ключевых экологических вопросов. 

Участие в этой схеме является добровольным. Это означает, что продукция 
может продаваться на рынке ЕС без логотипа «Цветок» и нет обязательных 
требований для применения Eco-Label. 

Экологические критерии для присвоения маркировки «EU Eco-label» текстильным 
изделиям были установлены Решением Комиссии 2014/350/ЕС от 5 июня 
2014  года (CELEX 32014D0350). 
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Наличие логотипа «Цветок» на текстильной продукции гарантирует: 
	■ ограниченное использование веществ, вредных для окружающей среды, 
	■ ограниченное использование веществ, вредных для здоровья, 
	■ уменьшенное загрязнение воды и атмосферы, 
	■ устойчивость к усадке текстильных изделий при стирке и сушке, 
	■ устойчивость окраски к поту, стирке, сухому и влажному трению, свету. 
Экологическая маркировка может быть присвоена любым типам текстильной 
одежды, акксесуарам, волокнам, пряже, тканям, интерьерному текстилю. 

Виды продукции. Группа продукции «текстильные изделия» 
разнообразна и имеет различные характеристики в зависимости от 
функции и содержания волокон. В соответствии с Решением 
Комиссии 2014/350/ЕС определены следующие виды текстильной 
продукции, которые имеют право на получение маркировки «EU 
Eco-label»: 

	■ Текстильная одежда и аксессуары: одежда и аксессуары, состоящие по 
меньшей мере на 80% по массе из текстильных волокон в тканой, нетканой 
или трикотажной форме. 
	■ Интерьер: текстильные изделия для использования в интерьере, состоящие 
по меньшей мере на 80% по массе из текстильных волокон в тканой, нетканой 
или трикотажной форме. 
	■ Волокна, пряжа, ткани и трикотажные полотна: предназначенные для 
использования в одежде и аксессуарах и интерьерном текстиле. 
	■ Неволокнистые элементы: застежки-молнии, кнопки и другие аксессуары, 
которые включены в изделие. 
	■ Чистящие средства: тканые или нетканые волокнистые изделия, 
предназначенные для влажной или сухой чистки поверхностей и сушки 
посуды. 

Требования. Для того чтобы получить разрешение на экологическую 
маркировку продукции «EU Eco-label», текстильные изделия должны 
соответствовать критериям, изложенным в приложении к Решению 
Комиссии 2014/350 / ЕС, которые включают: 

	■ критерии для текстильного волокна, 
	■ компоненты и принадлежности, 
	■ химические вещества и процессы, 
	■ пригодность для использования, 
	■ корпоративная социальная ответственность. 
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Cрок действия данных критериев для текстильной продукции был продлен в 
2018 году на неопределенный срок. 

Таблица для предварительной оценки соответствия текстильной продукции 
требованиям экологической маркировки указаны в Приложении 3. 

Экологическая маркировка ЕС направлена на минимизацию влияния на 
окружающую среду на всех стадиях производства, использования и утилизации 
продукции. Критерии для текстильной продукции установлены с учетом 
продвижения продукции, которая имеет наименьшее влияние на окружающую 
среду, в том числе: 
	■ получены из более устойчивых форм ведения сельского и лесного хозяйства, 
	■ при производстве более эффективно используются ресурсы и энергия, 
	■ при производстве используются процессы с наименьшим загрязнением  

окружающей среды, 
	■ ограничено использование веществ, вредных для окружающей среды и  

здоровья,
	■ разработаны с учетом обеспечения высокого качества и устойчивости. 

Процедуры. Эко-маркировка присуждается на основании Решения Комиссии 
2014/350/ ЕС. 

Если продукция, включенная в данную группу, соответствует опубликованным 
критериям Eco-Label, производители, импортеры, поставщики услуг или торговые 
организации, которые хотят продавать свою продукцию в ЕС, могут подать заявку 
на получение экологической маркировки в соответствии с обновленной версией 
(в 14/11/2017) Регламента (EC) N66/2010 Европейского парламента и Совета от 
25 ноября 2009 года (CELEX 32010R0066). 

Для продукции, произведенной за пределами ЕС, заявка может быть подана 
компетентному органу любого из государств-членов ЕС, в котором продукция 
была или будет размещена на рынке. 

Заявка должна содержать всю необходимую документацию, чтобы доказать, что 
продукция соответствует требованиям к экологичности и качеству. Компетентный 
орган информирует заявителя, какие нужно представить документы и результаты 
испытаний, как они должны быть выполнены и т.д. 

Компетентный орган ЕС оценивает, соответствует ли продукция критериям Eco-
Label, а заявка требованиям, изложенным в Решении Комиссии 2014/350/ ЕС, 
и принимает решение о присуждении экологической маркировки. В случае 
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положительного решения Компетентный орган заключает договор с заявителем, 
включающий условия использования маркировки. Продукция с маркировкой «EU 
Eco-label» может быть реализована во всех государствах-членах ЕС. 

После получения разрешения владелец имеет выбор отображения логотипа 
«Цветок» на любой части продукта. Логотип может быть использован со дня 
получения разрешения до конца срока действия критериев. 

За подачу заявки на присуждение экологической маркировки производится 
оплата. Кроме того, существует ежегодная плата за использование маркировки. 

Более подробная информация о схеме экологической маркировки, а также 
информационный бюллетень на нескольких языках доступны по адресу: 
http://ec.europa.eu/environment/ecolabel/products-groups-and-criteria.html 

Законодательство 

	■ Регламент (EC) N66/2010 Европейского Парламента и Совета от 25 ноября 
2009 года по экологической маркировке «Ecolabel ЕС» (CELEX 32010R0066). 
	■ Решение Комиссии 2014/350 / ЕС от 5 июня 2014 года, устанавливающее 
экологические критерии для присуждения экологической маркировки 
«Ecolabel ЕС» текстильной продукции (CELEX 32014D0350). 
	■ Решение Комиссии 2009/567 / ЕС от 9 июля 2009 года, устанавливающее 
экологические критерии для присуждения экологической маркировки Ecolabel 
ЕС текстильной продукции (CELEX 32009D0567). 

Oeko-Tex® Standard 100 
Современный потребитель хочет быть уверенным в 
качестве приобретаемой текстильной продукции, 
важной составляющей которого является экологическая 
чистота. Это гарантирует, что продукция не содержит 
токсичные вещества и не представляет угрозы для 
здоровья. Знак Oeko-Tex® – узнаваемая потребителями 
марка, которая служит также дополнительным 
подтверждением качества и безопасности продукции. 

OEKO-Tex® Standard 100 – это международная система тестирования 
и сертификации изделий из текстильных материалов, устанавливающая 
ограничения на использование некоторых химических веществ. Стандарт был 
разработан в 1992 году группой из 17 европейских текстильных институтов и 
действует более чем в 40 странах мира. 
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Перечень критериев, которые формируют основу тестирования материалов 
на содержание вредных веществ, основан на результатах последних научных 
исследований и постоянно обновляется. Критерии исследования и соответствую
щие методы исследования стандартизированы на международном уровне и 
широко включены в руководства по условиям покупки и доставки в секторах рознич
ной торговли. Идея была сформулирована как создание стандарта безопасности 
в цепи текстильного производства и возможность проверки продукции на наличие 
вредных веществ на любом этапе производственного процесса. 

Сертификат Oeko-Tex® Standard 100 выдается в случае отсутствия 
в проверяемой текстильной продукции веществ, запрещенных в 
Европейском Союзе. Кроме того, при сертификации производится 
проверка на наличие дополнительных веществ, которые не 
запрещены законодательством ЕС. 

Продукция, в частности, проверяется на наличие следующих веществ: 
	■ Запрещенные канцерогенные красители
	■ Красители, вызывающие аллергию
	■ Выделяющиеся тяжелые металлы 
	■ Хлорированные ароматические композиции 
	■ Формальдегиды
	■ Пестициды и др. 

При проверке на вредные вещества по требованиям стандарта Oeko-Tex® 
Standard 100 всегда ориентируются на конкретное назначение текстильной 
продукции. Поэтому действует принцип: Чем интенсивнее контакт текстиля 
с кожей (и чем чувствительнее кожа), тем более высокие экологические 
требования должны быть выполнены. 

При прохождении сертификации товары делятся на 4 группы: 

I. Текстильные товары и текстильные игрушки для грудных детей и детей до 3 лет: 
нижнее белье, постельное белье и принадлежности, мягкие игрушки, ползунки и т.д. 

II. Текстильные товары, большая часть поверхности которых непосредственно 
контактирует с кожей: нижнее белье, постельное белье, махровые изделия, 
сорочки, блузки, носки и т.д. 

III. Текстильные товары, при употреблении не имеющие непосредственного 
контакта с кожей или незначительно контактирующие с ней частью своей 
поверхности: куртки, пальто, материалы для верхней одежды и т.д. 

IV. Декоративные материалы для интерьера: столовое белье, мебельные ткани, 
шторы, а также текстильные обои и ковровые покрытия и т.д. 
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При проверке изделий учитываются четыре аспекта: 
	■ экология производства – насколько безопасны условия труда, какие 
используются материалы, как расходуется вода и энергия, происходит 
очистка сточных вод и переработка отходов; 
	■ экология человека – как текстиль и химические компоненты воздействуют 
на организм; 
	■ экология потребления – как стирка и чистка текстильного изделия влияют 
на окружающую среду; 
	■ экология утилизации – оцениваются способы утилизации изделия 
(переработка, уничтожение). 

Источники информации 

	■ Международная Ассоциация по исследованию и тестированию 
в области   экологического текстиля – www.oeko-tex.com

GOTS – Стандарт органического производства 
(Global Organic Textile Standard) 

Экологическая и социальная ответственность. Целью 
стандарта является определение международно-признанных 
требований, которые обеспечивают статус органического 
производства текстильной продукции. Стандарт определяет 
экологические критерии ко всей цепи производства 
органической текстильной продукции, а также соблюдение 
социальных требований. 

Глобальный органический текстильный стандарт GOTS – это всемирно 
признанный стандарт для производства текстиля из органических волокон. 
Этот стандарт определяет необходимые технические условия и требования в 
отношении всего процесса производства органических текстильных товаров. Для 
получения сертификата GOTS проверяется вся цепочка производства продукта, 
включая выращивание растений для получения волокон, обработка волокон и 
производство ткани, покраски ткани и нанесение рисунка, утилизация отходов 
производства и упаковочных материалов. 
Стандарт GOTS имеет два уровня сертификации. 
1. Первый уровень – «organic» (органический).
Им маркируются изделия, которые содержат не менее 95% сертифицированных 
органических волокон, остальные 5% – синтетическое или натуральное волокно.



3030

2. Второй – «made with X% organic» (произведено с Х% органических компонентов). 
Им маркируются изделия, содержащие не менее 70% сертифицированных 
органических волокон. Остальные 30% – натуральные или синтетические волокна, 
причём последних должно быть не больше 10%. Исключение составляют носки, 
леггинсы и спортивная одежда, в которых содержание синтетических волокон 
может доходить до 25%.
Кроме того, стандарт предусматривает: 
	■ все химические ингредиенты (красители, вспомогательные вещества, 
химические вещества, необходимые в процессе переработки) должны быть 
проверены на соответствие требованиям токсичности и биоразлагаемости; 
	■ запрет на проблематичные вещества: тяжелые металлы, формальдегид, 
ароматические растворители и генномодифицированные организмы (в том 
числе на энзимы, полученные из таких организмов); 
	■ ограничение на использование синтетических соединительных агентов;
	■ запрет на использование машинных масел, содержащих тяжелые металлы;
	■ отбеливающие вещества допустимы только на основе кислорода (запрет на  
хлор);
	■ запрет на использование азокрасителей, выделяющих канцерогенные  
соединения амина;
	■ запрет на печать изображений с использованием веществ содержащих  
пластизолы, фталаты, ПВХ;
	■ использование аксессуаров с ПВХ, никелем или хромом;
	■ каждое предприятие обязано иметь программу по защите окружающей 
среды,  цель которой минимизация отходов, сточных вод, а также программу 
экономного  использования воды, электричества;
	■ запрет на использование в упаковочных материалах (обертки, бирки, 
упаковка посылок) ПВХ, кроме того, материалы бумажной промышленности 
должны соответствовать стандартам FSC или PEFC или произведены из 
вторсырья. 

Существует несколько стандартов, которые полностью согласованы с GOTS – 
то есть предъявляют те же социальные и экологические требования. Например, 
ECOCERT, ICEA, Soil  Association, Naturtextil (Германия), JOCA (Япония), 
EKSustainable (Нидерланды), ETK (Турция) и ряд других. Каждый из них GOTS 
признаёт своим эквивалентом. 

Фотографии: ttps://es.pinterest.com/
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Источники информации 

	■ Глобальный органический текстильный стандарт GOTS –  
www.global-standard.org

Широко признанные социально-экологические 
стандарты в ЕС

Название стандарта Тип Затраты для 
производителей

Чаще всего 
используется в странах

Amfori BSCI
www.amfori.org/en

Социальный Внешние аудиторские 
расходы (переменные)

Германия, Франция, 
Нидерланды

SA8000®
www.sa-intl.org/ 

Социальный Внешние аудиторские 
расходы (переменные)

Германия, Франция, 
Нидерланды, Италия, 
Испания

WRAP
www.wrapcompliance.
org/en/ 

Социальный €1 030 регистрационный 
сбор + внешние 
аудиторские расходы 
(переменные)

Великобритания, 
Германия

Sedex
/www.sedex.com/ 

Социальный, 
экологический

€118 в год за сайт + 
внешние аудиторские 
расходы (переменные)

Германия, Франция, 
Великобритания, 
Нидерланды

Fair Wear
www.fairwear.org/ 

Социальный Членство пока 
недоступно для фабрик

Германия, Швеция, 
Нидерланды, Италия

B-Corp
/www.bcorporation.net/ 

Социальный, 
экологический

Минимальный ежегодный 
взнос €865

Германия, 
Великобритания, 
Нидерланды

OEKO-TEX® 
STANDARD 100
www.oeko-tex.com/en/
our-standards/oeko-tex-
standard-100 

Экологический,
безопасность 
текстильных 
изделий для 
человека.

Сертификационный сбор 
+ внешние аудиторские 
расходы (переменные)

Германия, Франция, 
Великобритания, 
Нидерланды

BCI – Better Cotton 
Initiative
www.bettercotton.org/ 

Социальный, 
экологический

Минимальный ежегодный 
членский взнос €2 000

Германия, Франция, 
Великобритания, 
Нидерланды

ZDHC
/www.zdhc-gateway.com/ 

Экологический Стоимость внешней 
проверки соответствия 
требованиям ZDHC 
MRSL (переменные)

Германия, Франция, 
Великобритания, 
Нидерланды

GOTS
www.global-standard.org/ 

Социальный, 
экологический

Минимальный ежегодный 
взнос €150 + внешние 
аудиторские расходы 
(переменные)

Германия, Франция, 
Великобритания, 
Нидерланды
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4
Процессы и документы при экспорте 
из Узбекистана и импорте в ЕС

Регистрация экспортёра в Системе REX  
(Registered Exporter System Guide)
Предварительную форму регистрации с необходимой информацией можно 
найти по следующей ссылке:
https://customs.ec.europa.eu/rex-pa-ui/#/create-preapplication

Преимущества СИСТЕМЫ зарегистрированных экспортёров (REX):

1. Упрощённый процесс сертификации:
	■ Экспортёры могут самостоятельно подтверждать происхождение товаров 
с помощью декларации о происхождении, исключая необходимость 
получения сертификатов происхождения от властей.

2. Единоразовая регистрация:
	■ Экспортёрам нужно зарегистрироваться только один раз, после чего REX-
номер можно использовать для различных торговых соглашений.

3. Экономия времени и средств:
	■ Снижается административная нагрузка и затраты, связанные с получением 
традиционных сертификатов происхождения.

4. Позволяет воспользоваться преференциями системы GSP+.

5. Гибкость для малых экспортёров:
	■ Декларации о происхождении можно оформлять даже для небольших 
партий товаров без лишних затрат.

Необходимая информация для регистрации:

При подаче заявления на регистрацию экспортёра требуется следующая 
информация:

1. Идентификация экспортёра:
	■ Наименование, полный адрес и страна.
	■ Идентификационный номер экономического оператора.

2. Контактные данные:
	■ Телефон, электронная почта или факс для связи.
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3. Вид деятельности компании:
	■ Указать, является ли основной вид деятельности производство или 
торговля.

4. Информация о товарах:
	■ Предоставить список или описание товаров, имеющих право на 
преференциальное происхождение (включая коды ТН ВЭД).

5. Обязательства и согласия:
	■ Подтвердить предоставление точной информации и обязательство 
сообщать властям об изменениях.
	■ Дать согласие на публикацию определённых данных в публичных базах (по 
желанию).

6. Данные уполномоченного лица:
	■ Имя, должность и подпись лица, ответственного за подачу заявления.

Определение кода товара (HS Code)
Что такое коды HS Code?
HS Code (Harmonized System) – это международно стандарти
зированные цифровые коды, используемые для классификации 
товаров в международной торговле. Разработанные Всемирной 
таможенной организацией (WCO), эти коды обеспечивают 
единообразие идентификации товаров почти во всех странах мира.

Хотя HS Codes называется разными терминами в разных регионах мира, они все 
основываются на единой глобальной классификации товаров разработанной 
Всемирной таможенной организацией (WCO).

Различные регионы или страны часто называют HS Code по-разному из-за 
региональных адаптаций или расширений. Например:
	■ В Европейском Союзе (ЕС) эти коды называются CN Codes (Combined 
Nomenclature, Комбинированная номенклатура). ЕС использует 6-значные 
коды, разработанные WCO, и добавляет к ним дополнительные цифры 
(обычно 2 цифры) для более детальной классификации, специфичной 
для ЕС.
	■ В странах СНГ, включая Узбекистан, эти коды известны как ТН ВЭД 

(товарная номенклатура внешнеэкономической деятельности). Эта 
система также основана на кодах HS, но может включать дополнительные 
цифры или локальные адаптации.
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Такие региональные адаптации позволяют странам или регионам адаптировать 
систему классификации к их специфическим торговым политикам, тарифным 
структурам и статистическим потребностям, сохраняя при этом совместимость 
с глобальной системой HS.

Каждый код HS Code состоит из:
	■ 6 цифр (международный уровень): используются глобально для 
классификации товаров.
	■ Дополнительные цифры (национальный уровень): некоторые страны, 
включая ЕС, добавляют дополнительные цифры для более детальной 
классификации.

Почему экспортёрам важно определить код HS Code?
1. Соответствие таможенным требованиям:
	■ Коды ТН ВЭД обязательны для всех таможенных деклараций. Неправильный 
код может привести к задержкам, штрафам или конфискации товара.

2. Расчёт пошлин и других платежей:
	■ Таможенные пошлины, НДС и другие сборы рассчитываются на основе 
кода ТН ВЭД товара.

3. Получение преференциальных тарифов:
	■ Для получения льготных тарифов в рамках торговых соглашений 
(например, GSP или соглашений о свободной торговле) необходимо 
указать правильный код.

4. Определение импортных ограничений:
	■ Для некоторых товаров существуют специфические ограничения, квоты или 
требования к сертификатам. Коды ТН ВЭД помогают идентифицировать 
такие требования.

5. Упрощение торговли:
	■ Правильная классификация предотвращает недоразумения с таможенными 
органами и обеспечивает более быструю обработку грузов.

6. Статистическая отчётность:

Коды ТН ВЭД используются правительствами и организациями для мониторинга 
торговых потоков, что делает точную классификацию необходимой.

Знание кода ТН ВЭД обеспечивает соответствие требованиям ЕС, минимизи
рует риски и упрощает международную торговлю. Если экспортёрам нужна 
помощь в определении правильного кода ТН ВЭД для вашего товара, они могут 
обращаться к таможенным декларантам или специалистам «Узбекэкспертиза» 
https://www.expertiza.uz/ru/
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Уточнение требований к продуктам на портале 
Access2Markets EC

После уточнения кода товара (HS Code) экспортёрам необходимо 
заранее уточнять требования, отдельных товарных наименований, 
чтобы избежать проблем с Европейскими партнёрами и законами, а 
также для беспрепятственного таможенного оформления.

Инструкция по использованию Access2Markets для уточнения требований 
к продуктам

1. Перейдите на сайт: https://access2markets.ec.europa.eu

2. Выберите инструмент «My Trade Assistant»:

На главной странице нажмите «My Trade Assistant» – это основной инструмент 
для поиска требований.

3. Введите информацию о продукте:
	■ Код товара (например, код по системе HS / ГН). Можно также ввести 
описание – система предложит коды.
	■ Страна происхождения товара.
	■ Страна назначения (куда вы экспортируете или откуда импортируете).

4. Нажмите «Search» (Поиск).

5. Просмотрите результаты:

Вы получите подробную информацию о:
	■ таможенных пошлинах и налогах,
	■ необходимых документах и сертификациях,
	■ маркировке, упаковке, правилах безопасности,
	■ технических требованиях и ограничениях.

6. Скачайте или сохраните информацию (при необходимости).

Более подробную инструкцию по использованию «access2markets» можно 
найти в разделе 9 данного руководства.
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ИНКОТЕРМС (Incoterms) – система распределения 
обязательств и рисков между продавцом и покупателем

Почему новым экспортёрам необходимо понимать Инкотермс?
Инкотермс (International Commercial Terms) – это международно 
признанные правила, которые определяют обязанности покупателя 
и продавца в процессах экспорта и импорта. Понимание Инкотермс 

крайне важно для новых экспортёров, так как они обеспечивают ясность и 
помогают избежать дорогостоящих недоразумений в процессе экспорта.
Для новых экспортёров понимание Инкотермс – это не просто удобство, а 
необходимость для успешной и прибыльной международной торговли. Освоив 
Инкотермс, экспортёры могут минимизировать риски, оптимизировать затраты и 
обеспечить более гладкие сделки, открывая путь к долгосрочному бесспорному 
успеху со своими иностранными парнёрами.
Основные причины, почему нужно разбираться в Инкотермс
1. Чёткое определение обязанностей:
	■ Правила Инкотермс устанавливают, кто отвечает за конкретные задачи, 
такие как транспортировка, страхование, таможенное оформление и 
доставка.
	■ Например, при условии EXW (Франко-завод) ответственность продавца 
заканчивается на его территории, тогда как при DDP (Поставка с оплатой 
пошлин) продавец несёт ответственность практически за всё, включая 
таможенные пошлины.

2. Распределение расходов:
	■ Правила Инкотермс определяют, кто несёт затраты на транспортировку, 
страхование и логистику.
	■ Это позволяет экспортёрам понимать свои финансовые обязательства и 
правильно рассчитывать цену товара для конкурентоспособности.

3. Управление рисками:
	■ Правила Инкотермс указывают, когда риск утраты или повреждения товара 
переходит от продавца к покупателю.
	■ Например, при FOB (Франко-борт) риск переходит после загрузки на 
судно, а при CIF (Стоимость, страхование и фрахт) продавец несёт 
ответственность до прибытия товара в порт назначения.

4. Избежание споров:
	■ Чёткие договорённости по обязанностям и расходам снижают вероятность 
споров между экспортёром и покупателем.
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	■ Недоразумения могут привести к задержкам, финансовым потерям или 
даже юридическим проблемам.

5. Соблюдение торговых правил:
	■ Правила Инкотермс помогают экспортёрам соблюдать юридические и 
регуляторные требования для оформления таможенных документов.
	■ Например, знание того, кто отвечает за таможенное оформление, 
гарантирует беспрепятственное прохождение товаров через границу.

6. Укрепление доверия покупателей:
	■ Корректное использование Инкотермс демонстрирует профессионализм и 
надёжность.
	■ Покупатели с большей вероятностью будут доверять экспортёрам, которые 
понимают свои обязательства и выполняют договорённости.

7. Поддержка стратегического планирования:
	■ Новые экспортёры могут выбирать наиболее подходящие условия 
Инкотермс в зависимости от своих возможностей и уровня толерантности 
к рискам.
	■ Например, малый экспортёр может предпочесть EXW, чтобы ограничить 
свои обязанности, тогда как крупная компания может выбрать DAP или 
DDP, чтобы предложить клиенту полный комплекс услуг.
https://incodocs.com/blog/incoterms-2020-explained-the-complete-guide/
https://2go.iccwbo.org/incoterms-2020-introduction-free-document-pdf.html

Заключение экспортного контракта
Грамотно составленный экспортный контракт минимизирует риски, 
обеспечивает соблюдение требований и повышает эффективность 
экспортных сделок. Рассматривая ключевые аспекты договора, 
экспортеры и импортеры могут выстраивать более крепкие и 
безопасные деловые отношения, избегая при этом дорогостоящих 
споров.

Ключевые аспекты, которые должен охватывать экспортный контракт

Экспортный контракт – это юридически обязательный документ, который 
определяет права, обязанности и ответственность как экспортёра 
(продавца), так и импортёра (покупателя). Для обеспечения ясности, 
соблюдения требований и защиты от споров контракт должен включать 
следующие ключевые аспекты:
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1. Стороны контракта
	■ Полные юридические наименования и адреса экспортёра (продавца) и 
импортёра (покупателя).
	■ Контактные данные и информация об уполномоченных лицах, 
подписывающих контракт.

2. Описание и характеристики товара
	■ Чёткое описание типа товара, включая:
	● технические характеристики,
	● качество и стандарты,
	● требования к упаковке,
	● сроки годности (если применимо).

	■ ссылки на международные стандарты и сертификации (например, ISO, 
Ecolabel).

3. Количество и единицы измерения
	■ Точное количество единиц, вес или объём поставляемых товаров.
	■ Допустимые отклонения (если предусмотрено договором).

4. Цена и условия оплаты
	■ Общая стоимость контракта (в конкретной валюте).
	■ Способы оплаты (например, аккредитив (L/C), банковский перевод, 
предоплата).
	■ Сроки платежей (до отгрузки, при доставке или частями).
	■ Кто несёт риск валютных колебаний (при изменении курса валют).

5. Условия доставки (Инкотермс 2020)
	■ Выбранное условие Инкотермс (например, EXW, FOB, CIF, DDP), 
определяющее ответственность за транспортировку, страхование и 
таможенные пошлины.
	■ График отгрузки (точные даты отправки и прибытия, возможность 
частичных поставок).
	■ Вид транспорта (морской, авиа, автомобильный, железнодорожный).

6. Таможенные пошлины и налоги
	■ Определяет, кто несёт ответственность за экспортные/импортные 
пошлины, НДС и тарифы.
	■ Уточняет, применяются ли налоговые льготы или торговые соглашения 

(например, GSP).
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7. Упаковка и маркировка
	■ Вид упаковки (ящики, паллеты и др.).
	■ Обязательная маркировка (например, страна происхождения, срок 
годности, условия хранения).
	■ Особые требования к обращению с хрупкими или опасными грузами.

8. Страхование груза
	■ Определяет, необходимо ли страхование и кто несёт его расходы.
	■ Указывает тип покрытия (например, морское страхование, полное 
страховое покрытие).
	■ Уточняет, кто несёт ответственность за повреждение или утрату груза в пути.

9. Контроль качества и инспекция
	■ Требования к предотгрузочной инспекции (может проводиться третьими 
лицами или представителями покупателя).
	■ Критерии приёмки и процедуры при обнаружении брака.

10. Форс-мажор
	■ Защита от непредвиденных обстоятельств (стихийные бедствия, войны, 
забастовки).
	■ Определяет порядок действий при задержках или отмене контракта из-за 
форс-мажора.

11. Разрешение споров
	■ Определяет, как будут решаться споры:
	● Переговоры
	● Арбитраж (например, International Chamber of Commerce – ICC)
	● Судебные разбирательства в определённой юрисдикции

	■ Устанавливает применимое законодательство (например, законы ЕС, 
США, СНГ).

12. Расторжение контракта и штрафные санкции
	■ Условия, при которых контракт может быть расторгнут (например, неплатеж, 
задержка поставки).
	■ Штрафные санкции за нарушение условий контракта, включая требования 
о возврате средств и положения о компенсации.
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Регистрация экспортного контракта
Единая электронная информационная система внешнеторговых 
операций (ЕЭИСВО) предназначена для регистрации и учета 
экспортно-импортных контрактов в Узбекистане. Доступ к системе 
осуществляется через Единый портал интерактивных 
государственных услуг (ЕПИГУ) по адресу: my.gov.uz

Порядок регистрации экспортного контракта в системе ЕЭИСВО

Шаг 1. Получение электронной цифровой подписи (ЭЦП)

Для работы с системой ЕЭИСВО требуется электронная цифровая подпись.

Получите ЭЦП в одном из центров госуслуг.

Шаг 2. Вход в систему ЕЭИСВО

1. Перейдите на сайт my.gov.uz

2. Авторизуйтесь в системе с использованием ЭЦП.

Шаг 3. Подготовка документов для регистрации

Подготовьте следующие документы для регистрации контракта:
	■ Текст внешнеторгового контракта в формате PDF;
	■ Уставные документы компании (при необходимости);
	■ Идентификационный номер (ИДН) вашей компании в системе;
	■ Дополнительные документы (счета, спецификации и т.д.), если они 
требуются.

Шаг 4. Заполнение информации о контракте

1. Перейдите в раздел «Регистрация внешнеторгового контракта».

2. Выберите тип контракта: импорт или экспорт.

3. Укажите основные данные контракта:
	■ Номер и дата подписания контракта;
	■ Стороны контракта (ваша компания и иностранный партнер);
	■ Условия поставки (Инкотермс, место поставки и т.д.);
	■ Сумма контракта (валюта, общая стоимость сделки);
	■ Сроки выполнения контракта.
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4. Загрузите электронные копии контракта и других документов.

Шаг 5. Проверка данных
	■ Проверьте, правильно ли заполнены все поля.
	■ Убедитесь, что приложенные документы соответствуют требованиям 
системы.

Шаг 6. Отправка контракта на регистрацию

1. Нажмите кнопку «Отправить на проверку».

2. Система автоматически проверит предоставленные данные на соответствие 
законодательным требованиям.

Шаг 7. Получение результата
	■ Если данные и документы соответствуют требованиям, контракт будет 
зарегистрирован.
	■ Вы получите уведомление о статусе контракта в личном кабинете.

Шаг 8. Работа с зарегистрированным контрактом
	■ После регистрации контракта он будет доступен в личном кабинете.
	■ При необходимости можно внести изменения в контракт через функцию 
«Изменение контракта».

Важные замечания:
	■ Контракт должен быть зарегистрирован до начала внешнеэкономической 
операции.
	■ Регистрация обязательна для всех экспортно-импортных контрактов, 
кроме исключений, установленных законодательством (например, 
экспорт товаров на сумму менее $3 000 через электронную коммерцию).  
https://lex.uz/ru/docs/4812424

Экспортные документы
При отправке экспортных товаров покупателю в ЕС необходимо 
подготовить исчерпывающий пакет документов для покупателя 

(импортера). Это обеспечит беспрепятственное таможенное 
оформление, соблюдение требований законодательства и 
успешную доставку.

Большинство из нижеперечисленных документов требуется для таможенного 
оформления, сертификации и получения груза покупателем.
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A. Коммерческие документы

1. Коммерческий инвойс (счет-фактура) (Обязательный документ)
	■ Данные продавца и покупателя (название компании, адрес, налоговый 
номер).
	■ Номер и дата инвойса.
	■ Описание товара (материал, размер, количество).
	■ Цена за единицу и общая стоимость (по условиям CIF, FOB и т. д.).
	■ Валюта расчетов.
	■ Условия оплаты (например, аккредитив, банковский перевод).
	■ Инкотермс (например, FOB, CIF, DDP).

2. Упаковочный лист (Обязательный документ)
	■ Детализированный перечень содержимого (наименование товара, вес, 
объем, вид упаковки).
	■ Маркировка и номера упаковок.
	■ Вес брутто и нетто.

B. Таможенные документы

4. Экспортная декларация
	■ Оформляется через таможенную систему страны-экспортера.
	■ Требуется для подтверждения экспорта и таможенного оформления.

5. Сертификат происхождения или Письмо само-декларации
	■ Подтверждает страну производства.
	■ Если применяется льготный тариф, регистрация в REX обязательна для 
само декларации.

C. Транспортные и логистические документы

7. Коносамент (Bill of Lading – B/L) или авианакладная (Air Waybill – AWB)
	■ Требуется для морских и авиаперевозок.
	■ Выступает в качестве договора перевозки.

8. Документы для автомобильных перевозок (если груз отправляется 
автотранспортом)
	■ CMR-накладная (для международных автоперевозок).
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D. Сертификация и документы соответствия

9. Протоколы испытаний и сертификаты качества (при необходимости)
	■ Эко-сертификаты (OEKO-TEX, GOTS и т. д.).
	■ В ЕС требуется четкая информация о составе ткани (Регламент 1007/2011).

E. Финансовые и банковские документы

10. Аккредитив (Letter of Credit – LC) / Документарное инкассо (D/P или D/A)
	■ Если оплата обеспечивается через банк.

11. Подтверждение банковского платежа
	■ Документ, подтверждающий предоплату или согласованные условия оплаты.

Процедура таможенного оформления импорта в ЕС
Таможенный кодекс Европейского Союза представляет собой 
свод всех правил, регулирующих работу таможенных органов ЕС 
при торговле со странами, не входящими в ЕС. Эти положения 
гарантируют единообразие и прозрачность таможенных процедур во 
всех государствах-членах ЕС.

	■ Таможенный кодекс ЕС – Regulation (EU) N952/2013 – the Union Customs 
Code).
	■ Регламент ЕС по внедрению Таможенного Кодекса – Commission 
Implementing Regulation (EU) N 2016/481.

Хотя обычно все процессы, связанные с таможенным оформлением импорта 
в ЕС, осуществляются европейским покупателем, понимание этих процессов 
позволит экспортерам стать более надежными партнерами для европейских 
покупателей.

Более того, это может побудить экспортёров взять инициативу в свои руки 
и самостоятельно ввозить товары в ЕС, привлекая новых покупателей и 
предлагая удобные условия сотрудничества.
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Присвоение номера EORI участникам 
внешнеэкономической деятельности в ЕС

В Европейском Союзе все участники внешнеэкономической 
деятельности обязаны зарегистрироваться в таможенных 
органах и получить номер EORI.

EORI (Economic Operators Registration and Identi¿cation Number) – это уникальный 
постоянный идентификационный код, присваиваемый заявителю таможенными 
органами государства-члена ЕС. Он обязателен для всех, кто взаимодействует с 
таможенными органами (как для компаний, так и для физических лиц), участвующих 
в деятельности, регулируемой таможенным законодательством ЕС.

Другими словами, компании, осуществляющие ввоз или вывоз товаров на 
территории ЕС, обязаны получить номер EORI для проведения таможенных 
операций.

Заявитель получает подтверждение о присвоении номера EORI в виде письма, 
в  котором указываются данные компании (заявителя) и её индивидуальный EORI.

Главное таможенное управление 
Сервисное место Дрезден- 
Управление базовыми данными
Обслуживающий: Сарувунье Ги 
Почтовый адрес: Главное управление – Дрезден 

 

Карусуфер 3-5 

01039 Дрезден 

Тел: 0391 44834 

Факс: 0331 44894-444 

E-Mail: stammdatenmanagement@zoll.bund.de  
Дата: 03. Ноябрь 2021
 

ТЕМА: Присвоение номера EORI компании SinoTech Manufacturing Ltd.
Ваш номер EORI, DE123456789012345
Приложение: СЗ O/987634321
Уважаемые дамы и господа, 
С 03.11.2021 вашему предприятию был присвоен вышеуказанный номер EORI. 
Для этой цели следующие данные были сохранены в файле основных данных участника. 
 

Информация об участнике экономической деятельности:

Наименование компании SinoTech Manufacturing Ltd.
Номер филиала 6876543210
Улица и № дома 88 Zhongshan Road
Район Huangu
Почтовый индекс/Город 200001 Shanghai
Код страны CN
Домицилий на таможенной территории Союза нет
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Может ли иностранная компания получить EORI-номер в ЕС?

Да, иностранная (не входящая в ЕС) компания может получить EORI-номер 
(Economic Operators Registration and Identi¿cation Number) в ЕС. Этот номер 
необходим для компаний за пределами ЕС, которые занимаются таможенными 
операциями, такими как импорт или экспорт товаров в/из ЕС.

Как получить EORI-номер иностранной компании?

Чтобы получить EORI-номер, компания за пределами ЕС должна подать 
заявку в таможенный орган первой страны ЕС, в который будет подана 
таможенная декларация.

Пошаговый процесс для иностранной компании:

1. Определите страну, в которой будете подавать заявку
	■ Вы должны подать заявление в той стране ЕС, через которую Ваш груз 
впервые будет проходить таможенное оформление.
	■ Например, если Ваш груз прибывает в Германию, подайте заявление в 
Германскую таможню; если во Францию – во Французскую таможню и т.д.

2. Подготовьте необходимые документы

3. Требования могут различаться в зависимости от страны, но обычно нужны:
	■ Заполненная форма заявки на EORI (доступна на сайте таможни 
соответствующей страны).
	■ Свидетельство о регистрации компании (Certi¿cate of Incorporation) – 
может потребоваться перевод.
	■ Идентификационный налоговый номер (ИНН) вашей компании в стране 
регистрации.
	■ Документ, подтверждающий юридический адрес компании (например, 
счет за коммунальные услуги, договор аренды).
	■ Копия паспорта или удостоверения личности директора компании 

(для верификации).

4. Подайте заявку в таможенные органы
	■ Подайте документы в таможенные органы выбранной страны ЕС.
	■ В некоторых странах ЕС возможна онлайн-подача, в других требуется 
отправка по электронной почте или почтой.

5. Получите EORI-номер
	■ Время обработки заявки зависит от страны, но обычно занимает от 1 до 
5  рабочих дней.
	■ После выдачи EORI-номер будет действителен по всему ЕС.
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Где подать заявку? (Таможенные органы ЕС по странам)

Германия – подать заявку через Zoll (Немецкая таможня)
www.zoll.de

Франция – подать заявку через Douane Française (Французская 
таможня) www.douane.gouv.fr
Нидерланды – подать заявку через Belastingdienst/Douane 
(Нидерландская таможня) https://www.belastingdienst.nl

Бельгия – подать заявку через FPS Finance Customs & Excise
https://¿nances.belgium.be

Основные моменты, которые нужно учитывать
	■ Иностранная компания может получить EORI-номер, но должна подать 
заявку в стране ЕС, через которую будет проходить первая таможенная 
операция.
	■ EORI-номер является уникальным и действителен во всех странах ЕС.
	■ Процесс подачи заявки различается в зависимости от страны, поэтому 
важно проверить требования конкретного государства.
	■ Можно воспользоваться услугами таможенного представителя в ЕС 

(например, экспедитора или брокера), чтобы упростить процесс.

Импортерам, располагающимся за пределами таможенной территории ЕС, 
номер EORI присваивается, когда они в первый раз подают:
	■ таможенную декларацию;
	■ общую декларацию прибытия (ENS);
	■ общую декларацию убытия (EXS).

Данный номер следует использовать при всех контактах с таможенными 
органами ЕС в тех случаях, когда требуется идентификатор на территории 
Сообщества, например, в таможенных декларациях.

Томоженное оформления импорта в ЕС
Общая декларация прибытия (ENS). Общая декларация прибытия 
содержит предоставляемую предварительно информацию о 
партиях товаров, пересекающих границу ЕС. Она должна быть 
подана в первую таможню прибытия на территорию ЕС перевоз
чиком груза (хотя в некоторых случаях это может сделать импортер-

грузополучатель или представитель перевозчика или импортера) – даже если 
товары не будут импортированы в ЕС.
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Одобренные таможенными органами процедуры. По прибытии товаров 
в первую таможню прибытия на территорию ЕС, их помещают на временное 
хранение (срок хранения не должен превышать 45 дней, если товар 
транспортируется морским путем, в любых других случаях данный срок не 
должен превышать 20 дней). С этого момента товар является объектом 
таможенного надзора до тех пор, пока ему не будет присвоена одобренная 
таможенными органами процедура или определено назначение:

1. Выпуск в свободное обращение. Товары «выпускаются в свободное 
обращение», когда полностью соблюдены все условия, касающиеся импорта 
на территорию ЕС:
	■ уплачены все соответствующие таможенные пошлины, НДС и акцизные 
сборы;
	■ представлены все соответствующие разрешения и сертификаты (например, 
на квоты, гигиенические требования и т.п.).

2. Процедура транзита. При перемещении товаров между двумя различными 
таможенными органами государств-членов ЕС, формальное таможенное 
оформление передается таможенным органам страны-получателя.

3. Хранение на таможенном складе. Импортированные товары могут 
храниться в надлежащих складских помещениях, при этом уплата пошлин, 
налогов и соблюдение мер, касающихся торговой политики, временно 
приостанавливаются до тех пор, пока товару не будет присвоена другая 
одобренная таможенными органами процедура.

4. Переработка на таможенной территории. Товары могут быть импортиро
ваны на территорию ЕС без уплаты пошлин, налогов и соблюдения мер, 
касающихся торговой политики, для их переработки под контролем таможенных 
органов и дальнейшего реэкспорта за пределы ЕС. Если конечная продукция 
не будет впоследствии экспортирована, она облагается соответствующими 
пошлинами и попадает под действие соответствующих мер.

5. Временный ввоз. Товары могут быть ввезены на территорию ЕС без уплаты 
пошлин на импорт, если такие товары предназначены для реэкспорта без каких-
либо изменений. Максимальный срок временного ввоза составляет 2 года.

6. Ввоз в свободную зону или на склад. Свободные зоны являются особыми 
зонами на таможенной территории ЕС, в которые разрешен ввоз товаров без 
таможенных пошлин, уплаты НДС и акцизных пошлин и соблюдения мер, 
касающихся торговой политики, до тех пор, пока товару не будет присвоена 
другая, одобренная таможенными органами процедура, или он не будет 
реэкспортирован. Кроме того, в рамках данной процедуры с товаром можно 
выполнять такие простые операции, как обработка и повторная упаковка.
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Таможенная декларация – единый административный документ 
(SAD)

SAD (Единый административный документ) – это основной 
таможенный документ, используемый в таможенной системе 

Европейского Союза при подаче деклараций на импорт, экспорт и транзит 
товаров.

Что такое SAD?

Единый административный документ (SAD) – это таможенная декларация, 
составленная по единому стандарту для всего Европейского Союза. Он 
используется в следующих случаях:
	■ при ввозе товаров в ЕС,
	■ при вывозе товаров из ЕС,
	■ при транзите товаров через территорию ЕС.

Этот документ был введён для упрощения таможенных процедур и создания 
единой системы для всех государств-членов.

Когда требуется SAD?

SAD требуется в следующих случаях:
	■ если товары ввозятся из страны, не входящей в ЕС,
	■ если товары вывозятся из ЕС в третью страну,
	■ если товары перемещаются по территории ЕС под таможенным контролем 
(например, временный импорт/экспорт, через таможенный склад).

Что указывается в SAD?

Документ содержит следующую информацию:
	■ данные об импортере или экспортере,
	■ описание товара (коды, количество, вес),
	■ страна происхождения и страна назначения товара,
	■ таможенная стоимость товара и условия поставки по Инкотермс,
	■ информация о перевозке и упаковке,
	■ лицензии или сертификаты (если требуются).

В некоторых странах SAD имеет собственное название. 

Как подаётся SAD?
	■ Через электронные таможенные системы отдельных стран (например: 
DELTA во Франции, ATLAS в Германии).
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	■ Обычно подаётся с помощью таможенных брокеров или экспедиторов.

Кто может подать SAD?
	■ Импортёр или экспортёр
	● Если компания зарегистрирована на территории ЕС и обладает 
необходимыми знаниями и доступом к системе, она может подать SAD 
самостоятельно.
	● Обязательное условие – наличие EORI-номера.

	■ Таможенный представитель (брокер)
	● Самый распространённый вариант.
	● Действует от имени импортёра/экспортёра (в форме прямого или 
косвенного представительства).
	● Особенно удобно для новых участников внешнеэкономической 
деятельности или при работе со сложными грузами.

	■ Экспедитор или логистическая компания
	● Часто предлагают услуги по таможенному оформлению вместе с 
транспортировкой.
	● Могут подать SAD при организации перевозки.

	■ AE(Уполномоченный экономический оператор)
	● Компании, обладающие статусом AEO, могут подавать SAD в упрощённом 
порядке или с приоритетом.

	■ Собственные сотрудники компании
	● Крупные компании часто имеют внутренние логистические или 
таможенные отделы и подают SAD напрямую через национальные 
таможенные системы.

	■ Прямое и косвенное представительство:
	● Прямое представительство: таможенный представитель подаёт 
декларацию от имени клиента, но юридическую ответственность несёт 
сам клиент.
	● Косвенное представительство: представитель несёт ответственность 
совместно с клиентом по данной декларации.

Транспортная документация

При импорте в ЕС в зависимости от вида транспорта предоставляюстся 
следующие документы:
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Автомобильный транспорт:
	■ Транспортная накладная (CMR)
	■ Карнет TIR – если груз ввозится в ЕС по системе TIR (в рамках 
международного транзита)
	■ Грузовой манифест
	■ Счёт-фактура
	■ Упаковочный лист

Морской транспорт:
	■ Коносамент (Bill of Lading / B/L)
	■ FIATA коносамент (если участвует экспедитор)
	■ Грузовой манифест (список груза)
	■ Счёт-фактура
	■ Упаковочный лист

Воздушный транспорт:
	■ Авианакладная (Air Waybill / AWB)
	■ House AWB / Master AWB (если участвуют экспедиторы)
	■ Счёт-фактура
	■ Упаковочный лист

Железнодорожный транспорт:
	■ Железнодорожная накладная (CIM / SMGS)
	■ Счёт-фактура
	■ Упаковочный лист

Дополнительные или обязательные документы (могут потребоваться при 
любом виде транспорта):
	■ Карнет ATA – для временного ввоза
	■ Импортные разрешения (если товар подлежит особому контролю)
	■ Сертификаты (санитарные, фитосанитарные, сертификат происхождения 
и др.)
	■ EORI-номер – должен быть у декларанта
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Внутреннее налогообложение
Налог на добавленную стоимость (НДС). Импортируемые товары 
облагаются НДС, который, как правило, взимается при выполнении 
процедур таможенного оформления в целях выпуска товара в 
свободное обращение. Однако, если товары импортируются в одно 
государство-член ЕС, но предназначены для потребления или 

использования в другом, к ним может быть применен режим отсрочки уплаты 
НДС. В рамках этого режима, НДС будет взиматься в стране назначения, а не 
в государстве-члене ЕС, через которое товар был ввезен в ЕС.

Сделки, подлежащие налогообложению, регулируются ставками и правилами, 
одобренными государством-членом, в которое поставляются товары или 
услуги.

Узнать размер ставки НДС для Вашего товара можно 
на сайте Службы поддержки экспорта
www.trade.ec.europa.eu/access-to-markets/en/content/
value-added-tax-0

Уплата НДС на импорт осуществляется таким же образом, что и уплата 
таможенных пошлин. Лицо, облагаемое налогом, должно заполнить и 
предъявить таможенным органам Единый административный документ, 
который должен содержать данные о стоимости товара, его происхождении, 
грузополучателе, пункте назначения, цене, весе и т.д.

Акцизные сборы являются косвенными налогами, которыми 
облагаются товары, наносящие вред здоровью потребителя или 
загрязняющие окружающую среду. Сборы увеличивают цену товара 
для потребителя, тем самым стимулируя снижение их потребления 
или количества отходов, которые производят данные товары.

Директива Совета (ЕС) 2020/262 регулирует акцизный налог в Европейском 
Союзе (ЕС). Эта директива вступила в силу 13 февраля 2023 года, заменив 
предыдущую директиву 2008/118. Новая директива включает правила, 
направленные на переход к безбумажному налогообложению алкогольной 
продукции, табака и энергетических продуктов.

Ставки, установленные ЕС, являются минимальными. Государства-члены 
ЕС могут установить более высокую налоговую ставку в соответствии со своими 
потребностями.
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Импортные тарифы
Одним из важнейших аспектов международной торговой политики 
является взимание или отмена тарифов. Торговый тариф – это 
налог или пошлина, которыми облагаются товары, пересекающие 
политические границы государств (или таможенных союзов). 
Пошлины на импорт являются наиболее распространёнными и 
включают налог на товары, ввозимые из другой страны.

Узбекистан обладает беспошлинным доступом на рынок Европейского Союза 
для определенной категории товаров благодаря своему статусу бенефициара 
системы GSP+ (Generalised Scheme of Preferences Plus). Это позволяет 
узбекским экспортерам поставлять товары в ЕС без уплаты импортных пошлин, 
что значительно повышает их конкурентоспособность. Данное преимущество 
делает экспорт в ЕС более привлекательным и открывает дополнительные 
возможности для расширения торговых связей.

Классификационное решение. Система классификационного 
решения ЕС помогает правильно определить тарифную 
классификацию товаров, предназначенных для экспорта.

Для получения классификационного решения необходимо подать 
заявку в таможенный орган государства-члена ЕС, в которое Вы намереваетесь 
экспортировать товары, используя форму заявления на получение 
классификационного решения. Классификационное решение действительно на 
всей территории ЕС, независимо от того, какое государство-член ЕС выдало его.

Получение классификационного решения даёт юридически однозначную 
информацию о тарифной классификации товаров, которые Вы хотите 
экспортировать. Эта информация является основой для определения размера 
таможенных пошлин и необходимости получения импортной лицензии.

Как правило, срок действия классификационного решения составляет 6 лет. 
Все классификационные решения, выданные национальными таможенными 
органами, хранятся в Европейской базе данных классификационных решений.

Советы и рекомендации по тарифам ЕС. Какой тариф применяется 
в отношении Ваших товаров, можно узнать на сайте Access2Markets: 
https://trade.ec.europa.eu/access-to-markets/en/home.

На сайте содержится информация о:
	■ тарифных квотах,
	■ антидемпинговых пошлинах,
	■ стандартной стоимости импорта.
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Информация, размещённая на сайте службы поддержки экспорта, основана на 
«гармонизированных законоположениях», что означает, что она действительна 
во всех 27 странах Европейского Союза. Следовательно, при поиске 
импортного тарифа на сайте службы поддержки экспорта не нужно указывать 
страну назначения, так как данные о тарифах в рамках таможенного союза ЕС 
применяются ко всем государствам-членам.

Пошлина Erga Omnes. Erga Omnes – юридический термин, 
означающий обязательства или права, действительные в отношении 
всех. Например, если для товара применяется таможенная пошлина 
«erga omnes», она распространяется на товары, ввозимые из всех 
стран мира.

«Erga omnes» также обычно называют «государство, на которое распространен 
режим наибольшего благоприятствования», на языке ВТО.

Однако, развивающиеся страны, включая Узбекистан, могут воспользоваться 
преференциальными тарифными ставками или полным освобождением от 
импортных пошлин в рамках различных соглашений.
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5
Ключевые факты о текстильном 
рынке ЕС

Экспортный потенциал текстильного рынка ЕС

Текстильный рынок ЕС предлагает многочисленные возможности для 
производителей качественной продукции с высокой добавленной 
стоимостью.

1. Сильный рыночный спрос
	■ В ЕС проживает свыше 450 миллионов потребителей с высокой доходностью.
	■ Потребители ЕС потратили €282 миллиарда на одежду в 2022 году, что на 
15% больше по сравнению с предыдущим годом.
	■ 70% потребляемой одежды на рынке ЕС, является импортной.

2. Торговый и экспортный потенциал
	■ ЕС является глобальным хабом по реэкспорту и экспортному маркетингу.
	■ Значительный спрос на импорт: ЕС импортировал текстильную и швейную 
продукцию на сумму €115 миллиардов.

3. Рост электронной коммерции
	■ Онлайн-торговля растет: 40% потребителей ЕС покупали одежду и обувь в 
интернете.
	■ Электронная коммерция предоставляет возможность для прямых продаж 
потребителям из развивающихся стран.

4. Устойчивость и циркулярная экономика
	■ ЕС переходит к переработанному и экологически чистому текстилю, создавая 
спрос на устойчивую продукцию.
	■ 42% компаний внедрили экологически чистые технологии, увеличивая 
потребность в устойчивых источниках.
	■ Дефицит переработанных волокон в ЕС составит 60–70% к 2030 году, что 
является возможностью для экспортеров устойчивых материалов.

5. Рост технического и промышленного текстиля
	■ Спрос на технический текстиль растет в таких отраслях, как здравоохранение, 
строительство и автомобилестроение.
	■ Растущий интерес к умным тканям и передовым материалам. 
www.euratex.eu/facts-and-key-¿gures/
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Общие расходы Европейского Союза на одежду и домашний текстиль в 
2024  году
	■ Общие расходы: около €324,2 миллиарда
	■ Расходы на душу населения: около €724

Расходы на одежду – 2024
	■ Объем рынка: €297,7 миллиарда
	■ Расходы на душу населения: €665,10
	■ Среднее количество покупок (на одного человека): 47,5 единиц одежды
	■ Состав рынка: 92% продаж приходится на обычную (не премиальную) 
одежду

Расходы на домашний текстиль – 2024
	■ Объем рынка: €26,5 миллиарда
	■ Расходы на душу населения: около €59

Примечание: эти данные рассчитаны относительно населения стран ЕС-
27 – примерно 449 миллионов человек. Источник: Statista

Стратегия ЕС по Устойчивому и Циркулярному 
Текстилю

Каждый год в ЕС образуется 12,6 миллиона тонн текстильных 
отходов. Из этого объема 5,2 миллиона тонн приходится на 
выброшенную одежду и обувь, что в среднем составляет около 12 кг 
отходов на человека ежегодно.

Проблема усугубляется тем, что продукция не всегда разрабатывается с 
учетом долговечности – некоторые вещи надеваются всего один раз, а затем 
выбрасываются. Кроме того, текстильные изделия часто трудно поддаются 
переработке. По оценкам, менее 1% всех текстильных изделий в мире 
перерабатывается в новые продукты.

Помимо образования огромного количества отходов, текстильная 
промышленность является одним из крупнейших источников загрязнения 
окружающей среды. Она ответственна примерно за 10% всех глобальных 
выбросов CO

2
, что делает ее одним из приоритетных сфер для глубокой 

экологической трансформации в ЕС.

В рамках более масштабного пакета мер по переходу к циркулярной экономике 
30 марта 2022 года Европейская комиссия приняла комплексную стратегию 
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ЕС по текстильной промышленности. Стратегия направлена на кардинальную 
трансформацию текстильной промышленности в устойчивую и циркулярную к 
2030 году.

Основные цели стратегии включают:

Долговечность и перерабатываемость: внедрение новых требований к дизайну, 
которые увеличивают срок службы текстильных изделий и облегчают их 
переработку.
	■ Расширение прав потребителей: предоставление более четкой информации 

и введение цифрового паспорта продукции, который информирует 
потребителей о происхождении товара и степени устойчивости 
производственных процессов товара.
	■ Борьба с чрезмерным производством: снижение уровня перепроизводства 

и чрезмерного потребления, а также предотвращение уничтожения 
нераспроданных или возвращенных текстильных изделий.
	■ Снижение микропластика: меры по предотвращению непреднамеренного 

выброса микропластика из синтетических текстильных материалов.
	■ Ответственность производителей на весь жизненный цикл товара: 

введение обязательных и гармонизированных правил для расширения 
ответственности производителей (Extended Producer Responsibility – EPR) в 
странах-членах ЕС для стимулирования разработки устойчивых продуктов.
	■ Ограничение экспорта отходов за пределы ЕС: ужесточение правил 

экспорта текстильных отходов и продвижение устойчивого текстиля на 
глобальном уровне.
	■ Модели циркулярной экономики: развитие бизнес-моделей, направленных 

на повторное использование и ремонт текстильных изделий.
Источник: https://ec.europa.eu/environment/strategy/textiles-strategy_en
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Новая Директива ЕС по «экодизайну» для устойчивых 
продуктов

Регламент ЕС по экологичному дизайну устойчивых продуктов 
(ESPR)  вступил в силу 18 июля 2024 года. Этот регламент заменил 
прежнюю Директиву по экодизайну 2009 года и ввёл всесторонние 
требования, направленные на повышение экологической устойчи
вости продукции на протяжении всего её жизненного цикла.

Данный регламент распространяется на все физические товары (за исключением 
продуктов питания и кормов) и направлен на сокращение их экологического 
воздействия.

ESPR – Ключевые инновационные приоритеты:
	■ Дизайн, соответствующий принципам циркулярной экономики
	● Продукция должна быть разработана с расчётом на долгий срок службы, 
лёгкость ремонта, модернизацию и переработку.

	■ Эффективное использование ресурсов
	● Требования к дизайну включают снижение использования сырья и энергии 
при производстве.

	■ Состав материалов и безопасность
	● Повышение экологической безопасности за счёт выявления и ограничения 
вредных или токсичных веществ.

	■ Возможность ремонта и обновления
	● Изделия должны легко ремонтироваться, а запчасти – быть доступными.

	■ Эффективность упаковки и логистики
	● Упаковочные материалы сокращаются или заменяются экологичными 
альтернативами.

	■ Цифровой паспорт продукта (Digital Product Passport)
	● Информация о товаре на протяжении всего его жизненного цикла (состав, 
руководство по ремонту, способы утилизации) предоставляется в 
цифровом формате.

	■ Система долгосрочного мониторинга и отчётности
	● Экологические характеристики продуктов на рынке будут регулярно 
контролироваться и публиковаться в открытом доступе.

	■ Поддержка вторичного использования и повторного применения
	● Продукция будет рассчитана на повторное использование, аренду или 
обмен для продления срока службы.
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Зеленые государственные закупки. Государственные органы в ЕС 
ежегодно тратят около €1,8 триллиона на закупку работ, товаров и 
услуг.

ESPR поможет направить эти средства в более устойчивое 
русло, введя обязательные правила зеленых государственных 

закупок (Green Public Procurement) для определенных товаров. Согласно этим 
правилам, государственные заказчики будут обязаны приобретать продукцию, 
соответствующую высочайшим стандартам устойчивости и циркулярности.

Это может существенно повысить спрос на экологически устойчивую 
продукцию, что, в свою очередь, простимулирует компании активнее 
инвестировать в данное направление.

Зеленые государственные закупки Европейского Союза (Green Public 
Procurement, GPP) – это процесс закупки товаров, услуг и работ 
государственными органами с учетом снижения их экологического воздействия 
на протяжении всего жизненного цикла. Этот подход играет важную роль в 
стратегии Европейского Союза по переходу к устойчивой экономике.

Что такое GPP?

Зеленые государственные закупки – это средство достижения целей 
устойчивости через выбор продуктов, услуг и работ с низким экологическим 
воздействием государственными закупщиками. Этот процесс является 
добровольным и предоставляет государственным органам возможность 
выбирать экологически безопасные продукты.

Основные цели GPP
	■ Снижение экологического воздействия: минимизация отрицательного 
воздействия продукции и услуг на окружающую среду на протяжении их 
жизненного цикла.
	■ Стимулирование устойчивого потребления и производства: поддержка рынка 
экологически чистых товаров через государственные закупки.
	■ Борьба с изменением климата: снижение выбросов углекислого газа с 
помощью зеленых закупок.

Критерии GPP

Общие критерии GPP, разработанные Европейской Комиссией, позволяют 
вводить экологические требования в процесс государственных закупок. Эти 
критерии направлены на снижение экологического воздействия товаров, услуг 
или работ.
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Директива ЕС «О корпоративной  
политике по проверке устойчивости»

25 июля 2024 года Директива «О корпоративной политике по 
проверке устойчивости» (Directive 2024/1760 Corporate 
Sustainability Due Diligence Directive, CSDDD) вступила в силу.

Цель данной директивы – способствовать устойчивому и ответственному 
корпоративному поведению как в операционной деятельности компаний, так и в 
их глобальных цепочках поставок.

Новые правила обеспечат, чтобы компании, подпадающие под действие 
директивы, выявляли и устраняли негативные последствия своей деятельности 
в сфере прав человека и окружающей среды как в Европе, так и за ее пределами.

Какие компании подпадают под требования директивы?

Компании, базирующиеся в ЕС:
	■ С 26 июля 2027 года: компании с числом сотрудников более 5 000 и чистым 
мировым оборотом, превышающим 1,5 миллиарда евро.
	■ С 26 июля 2028 года: компании с числом сотрудников более 3 000 и чистым 
мировым оборотом, превышающим 900 миллионов евро.
	■ С 26 июля 2029 года: компании с числом сотрудников более 1 000 и чистым 
мировым оборотом, превышающим 450 миллионов евро.

Компании, не базирующиеся в ЕС, но работающие в ЕС:
	■ С 26 июля 2027 года: компании с чистым оборотом в ЕС, превышающим 

1,5 миллиарда евро.
	■ С 26 июля 2028 года: Компании с чистым оборотом в ЕС, превышающим 

900 миллионов евро.
	■ С 26 июля 2029 года: Компании с чистым оборотом в ЕС, превышающим 

450 миллионов евро.

Важно отметить, что малые и средние предприятия (МСП) не подпадают под 
действие директивы напрямую, однако они могут испытывать косвенное влияние, 
особенно если входят в цепочку поставок крупных компаний, подпадающих под 
действие директивы.
commission.europa.eu/business-economy-euro/doing-business-eu/sustainability-
due-diligence-responsible-business/corporate-sustainability-due-diligence_en
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Расширенная Ответственность  
Производителей (EPR) в ЕС

13 марта 2024 года Европейский Парламент официально одобрил 
предложение Европейской комиссии о включении текстиля в 
программу «Расширенной ответственности производителей» 

(EPR) ЕС.

Политика ЕС в области расширенной ответственности производителей 
(EPR) в секторе текстиля направлена на формирование устойчивой системы 
управления текстильными отходами. Согласно этой политике, производители и 
импортеры текстильной продукции будут нести финансовую и организационную 
ответственность за полный жизненный цикл своей продукции – от производства 
до стадии утилизации. Это означает, что именно они, а не налогоплательщики, 
будут обязаны покрывать расходы на сбор, сортировку, повторное использование 
и переработку текстиля после окончания срока его службы. Такой подход 
стимулирует компании разрабатывать более долговечные и экологически 
безопасные изделия, снижая общий объем отходов и поддерживая цели 
циркулярной экономики.

Основные моменты EPR

	■ Ответственность производителей

Согласно этим правилам производители текстильной продукции (включая 
импортеров) обязаны покрывать расходы, связанные с управлением их 
продукцией в конце жизненного цикла, включая сбор, сортировку и переработку.

	■ Эко-модуляция

В соответствии с этим подходом размер сборов по EPR для производителей 
может варьироваться в зависимости от экологических характеристик их тексти
льной продукции, что стимулирует их производить более устойчивые продукты.

	■ Цель – цикличность

Основная цель политики EPR – содействовать развитию цикличной экономики, 
увеличение возобновляемой сырьевой базы и уменьшение объемов 
отходов текстильной промышленности. Это достигается путем сокращения 
перепроизводства, поощрения повторного использования, ремонта, внедрение 
программ возврата и переработки текстильных изделий, введение цифрового 
учета товаров.
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Как EPR работает:
	■ Регистрация производителей

Производители текстиля должны будут зарегистрироваться в соответствующих 
органах для участия в схеме EPR. Потому что даже онлайн-платформы не смогут 
продавать продукцию от незарегистрированных компаний.

Схемы EPR будут внедрены государствами-членами ЕС.
	■ Финансовый вклад

Производители будут платить сборы в зависимости от объема и экологического 
воздействия текстиля, который они размещают на рынке ЕС.
	■ Инфраструктура сбора и переработки

Средства, собранные с производителей, будут использоваться для 
финансирования развития инфраструктуры по сбору и переработке 
использованного текстиля.

Для выполнения этих требований производители должны либо создать 
собственные системы сбора и переработки отходов, либо присоединиться к 
«Организации по Ответственности производителей (PRO-Producer Responsibility 
Organization). PR – это коллективный орган, действующий на национальном 
уровне и берущий на себя выполнение законодательных требований 
производителей в рамках EPR.

Влияние EPR на узбекских экспортеров

Четкое понимание правовой среды деятельности и законных обязательств 
европейских импортеров позволит узбекским экспортерам лучше подготовиться 
к сотрудничеству с рынком текстиля ЕС. Потому что основная масса значимых 
участников текстильной индустрии ЕС уже активно внедряет циклические бизнес-
модели и разрабатывает свои решения по соблюдению правилам EPR.
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6
Методы сотрудничества  
с партнерами из ЕС

Модели сотрудничества с европейскими 
импортёрами

Участники текстильного рынка ЕС выстраивают торговые 
взаимоотношения с иностранными поставщиками в соответствии с 
общепринятыми международными методами.

Нижеперечисленные варианты партнерства широко используются в 
текстильой и швейной промышленности для определения различных 

производственных услуг, предоставляемых поставщиками или фабриками.

Самые популярные методы сотрудничества с европейскими покупателями в 
текстильной и швейной промышленности основываются на «давальческом» 

производстве.

CMT (Cut, Make & Trims) – Раскрой, пошив и отделка

CMT (Cut, Make & Trim) – это широко используемая в швейной 
промышленности модель производства, при которой заказчик 
(например, модный бренд или розничная компания) предоставляет 

основные материалы и дизайн, а производитель выполняет только пошив и 
заключительные отделочные работы.

Основные этапы модели CMT:

1. Cut (Раскрой)
	■ Материалы, отправленные заказчиком, раскраиваются по лекалам (patterns).
	■ На этом этапе ткани укладываются слоями, размечаются и разрезаются.

2. Make (Пошив)
	■ Раскроенные детали сшиваются в соответствии с заданным дизайном.
	■ Пошив осуществляется вручную или с использованием швейных машин.

3. Trim (Финишная обработка)
	■ Добавляются воротники, пуговицы, молнии, ярлыки и другие элементы.
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	■ Сюда же входят стирка, глажка, чистка и упаковка изделий.

Особенности CMT-модели:
	■ Материалы предоставляет заказчик:
	● ткани, аксессуары, дизайн и иногда даже лекала направляются со стороны 
заказчика.

	■ Производитель выполняет:
	● только раскрой, пошив и заключительную обработку.

	■ Низкие капитальные затраты:
	● производителю не нужно закупать сырьё, что делает этот подход 
привлекательным для малых и средних швейных цехов.

Где широко используется CMT-производство?
	■ Бангладеш
	■ Вьетнам
	■ Камбоджа
	■ Турция
	■ Марокко
	■ Пакистан
	■ Узбекистан (особенно на предприятиях, работающих на экспорт)

Полная производственная модель  
(FPP – Full Package Production)

Основные характеристики FPP:
	■ Дизайн и техническая документация:

Иногда заказчик предоставляет только идею продукта, а весь дизайн и 
технические чертежи разрабатывает производитель.
	■ Закупка материалов:
	● Ткани, пуговицы, молнии и другие компоненты приобретаются самим 
производителем.

	■ Раскрой и пошив:
	● Ткани раскраиваются по лекалам, затем полностью отшиваются изделия.

	■ Финишная обработка и отделка:
	● Добавление ярлыков, упаковка, глажка, чистка и прочее.
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	■ Упаковка и логистика:
	● Готовая продукция упаковывается в соответствии с требованиями бренда 
и доставляется заказчику.

Помимо CMT и FPP, существуют и другие модели сотрудничества, 
которые различаются по степени вовлеченности и интеграции между 
импортёром и производителем:

Производство по оригинальному дизайну (OEM – Original Equipment 
Manufacturer):
	■ Производители создают продукцию на основе дизайна и спецификаций 
клиента, но не участвуют в брендинге.

Частная торговая марка (Private Label):
	■ Производитель выпускает готовую продукцию, которая продаётся под 
брендом импортёра или ритейлера.

Совместные предприятия (Joint Ventures):
	■ Общий подход к инвестициям, где импортер и производитель вместе 
создают производственные линии или бренды.

Модели производственного ценообразования
Применение международных методов ценообразования помогает 
производителям эффективно управлять производственными 
затратами и выстраивать успешную экспортную ценовую политику.

Более того, ценообразование по международно принятым меркам 
уменьшает риск недопонимания между сторонами.

Наиболее распространённый способ ценообразования для большинства 
категорий одежды основан на методике расчёта (SAM – Standard Allowed 
Minutes) «Стандартно разрешённые минуты». Иногда его также называют 
«Стандартное минутное значение».

Помимо метода расчёта себестоимости на основе SAM, существует также 
метод ценообразования по принципу «стоимость за день» (cost-per-day). 
Этот метод в основном используется производителями, ориентированными на 
массовое производство.

Примеры рассчета себестоимости текстильной продукции приведены в 
Приложении 5.
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Подходы к выходу на экспортные  
рынки готовых изделий

При выходе на международные рынки выбор правильного 
подхода имеет решающее значение для экспортеров одежды и 
текстиля. Ваша стратегия выхода определяет не только Ваш 
начальный успех, но и закладывает основу для долгосрочного 
роста и партнерств. Ниже приведены ключевые подходы, которые 
стоит рассмотреть:

1. Прямые продажи потребителям (Direct-to-Consumer, D2C)

Прямые продажи потребителям предполагают реализацию продукции 
напрямую конечным клиентам, часто через онлайн-платформы или собственные 
розничные точки. Этот подход исключает посредников, позволяя экспортерам 
полностью контролировать бренд, ценообразование и клиентский опыт.
	■ Преимущества:
	● Более высокая прибыль за счет исключения посредников.
	● Прямая обратная связь от клиентов помогает улучшить качество 
продукции и адаптировать её к рынку.
	● Создает доверие и лояльность клиентов, что впоследствии может 
привлечь крупных покупателей.

	■ Релевантность для текстильных предприятий Узбекистана:
	● Для узбекских текстильных предприятий это может служить как 
приемлемый подход для начала экспорта на международные рынки 
с минимальным риском. Продажи напрямую потребителям, особенно 
через такие платформы, как Amazon, Etsy или собственный интернет-
магазин, могут продемонстрировать качество продукции и укрепить 
репутацию. Успех и удовлетворение клиентов увеличит шансы 
привлечения внимания крупных дистрибьюторов или брендов.

	■ Сложности:
	● Организация логистики мелких заказов.
	● Поиск надежных международных курьерских компаний.
	● Поиск партнёров для «фулфилмента» – поставок/возвратов.

2. Через розничные сети

Партнерство с известными розничными сетями – ещё один эффективный 
способ выхода на новые рынки. Розничные сети имеют сильное присутствие, 
обширные сети и лояльную клиентскую базу, что помогает вашему бренду 
получить видимость и доверие.
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	■ Преимущества:

	● Доступ к уже существующей клиентской базе.

	● Повышение доверия к бренду за счет сотрудничества с известным 
ритейлером.

	● Упрощенная логистика, поскольку розничные сети обычно сами 
занимаются распределением и складированием.

	■ Сложности:

	● Розничные сети могут требовать значительные скидки или эксклюзивные 
права.

	● Строгие стандарты качества и поставок.

	■ Релевантность для текстильных предприятий Узбекистана:

	● Такие сети, как Zara, H&M или Walmart, могут стать хорошим вариантом, 
когда ваш бренд завоюет признание. Однако для сотрудничества с 
розничными сетями обычно необходимы сильные производственные 
мощности и соответствие международным стандартам качества. Сначала 
лучше сосредоточиться на работе с более мелкими или региональными 
ритейлерами для получения опыта.

3. Через агентов по закупкам

Агенты по закупкам выступают в роли посредников, соединяющих экспортеров 
с международными покупателями. Они обладают глубокими знаниями местных 
рынков и налаженными связями с покупателями, что делает их удобным 
вариантом для выхода на рынок.

	■ Преимущества:

	● Быстрый доступ к покупателям без необходимости проведения 
масштабных исследований рынка.

	● Снижение рисков, поскольку агенты часто ведут переговоры от вашего 
имени.

	● Подходит для малых и средних предприятий, у которых нет собственной 
команды для развития экспорта.

	■ Сложности:

	● Агенты взимают комиссию, что снижает прибыль.

	● Ограниченный контроль над отношениями с конечным покупателем.



67

	■ Релевантность для текстильных предприятий Узбекистана:

	● Работа с агентами может быть эффективной краткосрочной стратегией для 
узбекских экспортеров текстиля. Они могут помочь выйти на покупателей 
в регионах, таких как Европа или Северная Америка, где высок спрос на 
качественный текстиль. Однако для обеспечения долгосрочного роста 
следует постепенно снижать зависимость от агентов и переходить к 
прямым отношениям.
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7 Платформы для поиска партнëров

www.europages.com

Europages – ведущий B2B-маркетплейс в Европе для 
международных продаж. Более 1,4 миллиона 
зарегистрированных компаний со своими продуктами по 
всему миру. Europages объединяет покупателей и 
продавцов по всему миру.

Доступен на 21 языке.

www.amazon.com

Пять ключевых фактов об Amazon, которые должен знать 
экспортер

1️. Огромная клиентская база – Amazon обслуживает более 
300 миллионов активных пользователей по всему миру, 
что делает его одним из лучших каналов для выхода на 
международные рынки.

2️. Программа FBA (Ful¿llment by Amazon) – экспортеры могут использовать склады 
Amazon для хранения, упаковки и доставки товаров, что упрощает логистику и 
ускоряет доставку.

3️. Требования к сертификации и качеству – Amazon предъявляет строгие 
требования к сертификации, маркировке и соответствию стандартам в разных 
странах, что важно учитывать перед экспортом.

4️. Разнообразие площадок – Amazon работает в разных странах (США, Европа, 
Азия и т. д.), и у каждой версии маркетплейса свои правила, комиссии и 
потребительские предпочтения.

5️. Конкуренция и маркетинг – высокая конкуренция требует правильной стратегии 
ценообразования, оптимизированных карточек товаров (SEO), отзывов и 
рекламных кампаний для успешных продаж.
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foursource.com

Foursource – одна из самых популярных платформ для поиска 
источников одежды и текстиля в Европе.

На ней представлено более 30 000 фабрик из более чем 
90  стран.

Foursource позволяет покупателям искать поставщиков по 
стране, категории продукции, минимальному количеству заказа и сертификатам.

Также платформа предоставляет производителям возможность демонстри
ровать свою продукцию на виртуальной выставке и продвигать свою компанию и 
продукцию среди проверенной сети клиентов.

sewport.com

Онлайн-платформа для производства одежды, которая открывает 
двери для поставщиков услуг и фабрик, помогая им находить 
новых клиентов.

Используется успешно более чем 7200 брендами.

Миссия – соединять малые и средние модные бренды с 
производителями одежды по всему миру.

	■ Помогает новым брендам и начинающим модельерам найти подходящие 
фабрики для запуска своего бизнеса.
	■ Открывает двери для поставщиков услуг и фабрик, позволяя им привлекать 
новых клиентов.

Платформа, где любой, даже без связей в индустрии, может найти идеально 
подходящего производственного партнера.
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8 Логистика экспорта в страны ЕС

Система контроля импорта 2  
(Import Control System 2, ICS2) ЕС

Система контроля импорта 2 (ICS2) – это современная 
информационная система предварительного оповещения для 
контроля безопасности грузов, ввозимых в ЕС или пересекающих ее 
территорию транзитом. Все экономические операторы (EO), ввозящие 
товары в ЕС или осуществляющие транзит через его территорию, 

обязаны передавать данные о безопасности грузов в ICS2 через Входную 
сводную декларацию (ENS).

На основе ENS все товары проходят анализ рисков безопасности и контроля, 
что позволяет применять более целевые меры. ICS2 помогает эффективнее 
выявлять грузы с повышенным риском и вмешиваться на наиболее подходящем 
этапе цепочки поставок, одновременно упрощая законный товарооборот.

Начиная с 1 апреля 2025 года вступают в силу новые требования к данным о 
товарах, ввозимых в ЕС железнодорожным и автомобильном транспортом.

Хотя перевозчик несет юридическую ответственность за представление полной 
и точной предварительной декларации (ENS) в системе ICS2 на все товары, 
перевозчик в свою очередь зависит от грамотного и достоверного обеспечения 
этих данных экспортёром.

Новые данные по безопасности и защищенности товаров до их прибытия

Эти данные должны быть загружены в новую систему предварительного 

информирования о грузах ЕС – Систему контроля импорта 2 (Import Control 
System 2, ICS2), которая заменяет ICS1.

Данные предоставляемые в системе ICS2 должны содержать подробную 
информацию о товаре, включая:
	■ подробное описание товара и шестизначный код HS (код ТН ВЭД),
	■ информацию о перевозчике, отправителе груза, грузополучателе, покупателе 
и продавце товара,
	■ транспортную информацию (идентификация транспортного средства, 
маршрут груза и транспортного средства, а также транспортные документы) 
и другие соответствующие сведения.
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Перевозчик обязан получить необходимые данные из всех исходных внутренних 
транспортных документов / товарно-транспортных накладных от экспедиторов 
(независимо от того, находятся ли они в стране, входящей или не входящей в 
состав ЕС) и от других участников цепочки поставок (например, экспортеров, 
грузополучателей, расположенных в ЕС, включая почтовых операторов, 
выдающих эквивалентные транспортные документы).

Что экспортёр должен делать, чтобы начать подготовку вовремя?
	■ Нужно подробно ознакомиться с ICS2. 
https://taxation-customs.ec.europa.eu/customs-4/customs-security/ics2_en
	■ Выбрать перевозчика, который хорошо знаком с новыми требованиями ICS2.
	■ Если у экспортёра еще нет регистрационного и идентификационного 
номера субъекта экономической деятельности (EORI), необходимо 
зарегистрироваться и получить его в органе таможенного контроля одного из 
государств – членов ЕС.

Но, надо учитывать следующее:

В системе Import Control System 2 (ICS2) номер EORI, который представляется 
таможенным органам ЕС, зависит от того, кто подает Входную сводную 
декларацию (ENS).
	■ Если иностранный экспортёр (продавец за пределами ЕС) не подает ENS 
самостоятельно, то его EORI не требуется.
	■ Если транспортная компания (в большинстве случаев перевозчик, 
экспедитор или таможенный представитель), отвечает за подачу ENS, то 
она должна предоставить свой собственный EORI, зарегистрированный 
в ЕС.

Основные моменты:
	■ ENS подает сторона, ответственная за ввоз товаров в ЕС (авиапере
возчик, судоходная линия, экспедитор или почтовая/курьерская служба).
	■ Эта сторона должна иметь EORI, зарегистрированный в ЕС.
	■ Иностранные экспортёры за пределами ЕС не обязаны указывать свой 
EORI для таможни ЕС, если только они не подают ENS напрямую.

Что произойдет, если Вы не будете готовы вовремя?
	■ Транспортировка товаров может быть остановлена на границах ЕС.
	■ Товары могут не пройти таможенное оформление.
	■ Ненадлежащим образом заполненные декларации либо могут быть 
отклонены, либо будут подвергаться дополнительной проверке, что может 
повлечь за собой санкционные меры за несоблюдение требований.
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Этапы внедрения

Система ICS2 внедряется поэтапно:
	■ Этап 1: март 2021 года – для экспресс-курьерских и почтовых операторов, 
перевозящих грузы по воздуху.
	■ Этап 2: март 2023 года – охватил также всех прочих воздушных 
грузоперевозчиков.
	■ Этап 3: с 3 июня 2024 года – распространён на морской, автомобильный, 
железнодорожный и речной транспорт.

Эти требования применимы не только к 27 странам ЕС, но и к Норвегии, 
Швейцарии и Северной Ирландии.

Основные требования
	■ ENS (входная сводная декларация): информация о товарах должна быть 
передана в электронном виде и заранее.
	■ Номер EORI: каждый участник внешнеэкономической деятельности (ВЭД) 
должен иметь регистрационный номер EORI в системе ЕС.
	■ Точность данных: декларации с ошибками или недостаточной информацией 
отклоняются. Поэтому участники ВЭД должны отслеживать ошибки и 
повторно отправлять исправленные данные.

Влияние на бизнес

Система ICS2 касается всех участников, импортирующих товары в Европу:
	■ Перевозчики и экспедиторы – несут ответственность за своевременную и 
точную подачу деклараций.
	■ Импортёры и экспортёры – должны контролировать соблюдение ICS2 
требований своими логистическими партнёрами.
	■ Участники ВЭД – обязаны тесно сотрудничать для своевременного 
предоставления необходимой информации.

Несоблюдение правил может привести к задержкам в процессе импорта и 
дополнительным издержкам.

Маршруты экспорта в ЕС
Узбекистан активно расширяет торговые связи с ЕС, и для 
экспортеров важно выбрать эффективные логистические 
маршруты с учетом стоимости, сроков и типа грузов.
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Основные транспортные коридоры в Европу
1. Через Казахстан и Россию
Маршрут:
	■ Автомобильный или железнодорожный транспорт через Казахстан → 
Россия → страны ЕС (Польша, Германия).
	■ Используются сухопутные переходы, например Брест (Беларусь) или 
Кузница-Бяла-Подляска (Польша).

Подходит для: текстиля, сельхозпродукции, химической продукции, 
строительных материалов.
Сроки: 20–30 дней (в зависимости от маршрута).
Стоимость: относительно низкая, но возможны задержки из-за санкционного 
режима.
Риски:
	■ Возможные сложности с транзитом через Россию из-за геополитической 
ситуации.
	■ Рост транспортных тарифов.

2. Транскаспийский транспортный коридор (через Каспийское море и 
Турцию)
Маршрут:
	■ Автомобильный или железнодорожный маршрут: Узбекистан → Казахстан 
→ порт Актау (Казахстан) → Каспийское море → порт Баку (Азербайджан) 
→ Грузия → Турция → ЕС.
	■ Используется Железнодорожный маршрут «Средний коридор».
	■ Возможен морской транзит через Турцию (порт Мерсин).

Подходит для: текстиля, промышленного оборудования, химии, сухофруктов.
Сроки: 25–35 дней.
Стоимость: средняя, но стабильная.
Преимущества:
	■ Снижение геополитических рисков.
	■ Доступ к портам Турции и ЕС.

Риски:
	■ Ограниченная пропускная способность портов Актау и Баку.
	■ Возможные задержки на границе с Грузией и Турцией.
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3. Через Иран и Турцию

Маршрут:
	■ Железнодорожный или автомобильный транспорт: Узбекистан → 
Туркменистан → Иран (порт Бендер-Аббас) → Турция → ЕС.
	■ Морской транспорт через Средиземное море в порты Италии, Испании, 
Франции.

Подходит для: текстиля, сельхозпродукции, хлопка, строительных материалов.

Сроки: 25–40 дней.

Стоимость: выше, чем через Россию, но ниже, чем авиаперевозки.

Преимущества:
	■ Доступ к портам Средиземного моря.

Риски:
	■ Длинные сроки доставки.
	■ Санкционные риски, связанные с Ираном.

4. Авиаперевозки (быстрый, но дорогой вариант)

Маршрут:
	■ Прямые рейсы из Ташкента, Самарканда, Навои в аэропорты Франкфурта, 
Амстердама, Милана, Парижа.

Подходит для: более ценных швейных изделий, ювелирных изделий, 
фармацевтической продукции, скоропортящихся товаров (фрукты, овощи).

Сроки: 2–7 дней.

Стоимость: высокая.

Преимущества:
	■ Самый быстрый способ доставки.
	■ Высокая надежность.

Риски:
	■ Высокие тарифы на авиагруз.
	■ Ограничения по объему груза.
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Сравнительная таблица маршрутов

Маршрут Сроки 
доставки Стоимость Основные товары Риски

Через Россию 20–30 дней Низкая

Текстиль

Санкционные 
ограничения, 
задержки

Фрукты

Строительные
материалы

Через Каспий и 
Турцию 25–35 дней Средняя

Текстиль

Ограниченная 
пропускная 
способность портов

Химия

Оборудование

Через Иран и 
Турцию 25–40 дней Средняя

Хлопок

Политические 
риски, санкционные 
ограничения

Стройматериалы

Сельхозпродукция

Авиаперевозки 2–7 дней Высокая

Фрукты 

Высокая стоимостьЛекарства

Ювелирные изделия

Итоговые рекомендации

Для массового экспорта (больших объемов товаров): лучше использовать 
«Транскаспийский транспортный коридор» или маршрут через Россию (если 
санкции не влияют на груз).

Для высокоценных и скоропортящихся товаров: авиаперевозки остаются лучшим 
вариантом, особенно в страны Западной Европы.

Фотографии: https://www.cargoo.com/simplifying-ics2-compliance-with-cargoo/
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9
Полезные ресурсы  
для экспортёров

ACCESS2MARKETS
Access2Markets – это бесплатный онлайн-портал, разработанный 
Европейской комиссией в целях поддержки участников 
внешнеэкономической деятельности. Портал предоставляет 
подробную информацию о правилах импорта и экспорта товаров в 
Европейском союзе, включая требования к импорту, таможенные 

пошлины, правила определения страны происхождения товаров и торговую 
статистику.

Для получения информации о товаре достаточно ввести в систему код «HS 
Code» (код ТН ВЭД) или просто наименование товара.

Чтобы найти правильный код товара, можно воспользоваться инструментом 
«Поиск» на портале.

Чтобы узнать требования к импорту вашего товара, в разделе «My Trade 
Assistant» необходимо ввести следующие данные:
	■ код ТН ВЭД товара (в ЕС – CN Code, на международном уровне – HS Code),
	■ страну происхождения товара,
	■ страну назначения товара.

Ключевые функции портала Access2Markets

1. Инструмент поиска тарифов:
	■ Позволяет экспортёрам находить применимые импортные тарифы, 
специфические пошлины и ставки НДС, вводя коды ТН ВЭД или описание 
товаров.

2. Интерактивный инструмент проверки правил происхождения (ROSA):
	■ Помогает экспортёрам определить, соответствуют ли их товары 
требованиям происхождения для получения сниженных тарифов в рамках 
преференциальных торговых соглашений.

3. Требования к товарам:
	■ Предоставляет информацию о стандартах, технических требованиях и 
сертификатах, необходимых для соответствия нормам ЕС.
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4. Многоязичный удобный интерфейс

Примеры использования Access2Markets

Доступ к порталу:

Воспользоваться возможностями портала Access2Markets можно, перейдя по 
ссылке https://trade.ec.europa.eu/access-to-markets/.

Для этого регистрация на портале не требуется.

В качестве примера рассмотрим важную информацию об условиях импорта в 
Европейский Союз хлопчатобумажных футболок:

Для этого переходим в раздел «My Trade Assistant» и вводим в строку поиска 
код товара – 6109100000.

В нижней части главной страницы портала можно увидеть раздел «My Trade 
Assistant», изображённый на следующем рисунке.

Чтобы найти информацию об условиях ввоза хлопковой футболки в 
Европейский Союз, в разделе «My Trade Assistant» необходимо ввести код 
товара «6109100000», указать страны экспорта и импорта, а затем нажать 
кнопку поиска.

Далее, нажимая на код товара, подчеркнутый желтым, получаем подробную 
информацию, касающуюся требований к импорту данного товара.
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Далее, нажимая на соответствующие ссылки на левом столбце страницы, 
вы можете найти специальные требования, предъявляемые при импорте 
данного продукта в ЕС. Выбирая ссылку по каждому требованию, можно найти 
соответствующее законодательство, образцы необходимых документов, контакты 
ответственных организаций в ЕС, информацию о внутреннем налогообложении 
в выбранной стране ЕС (ставки НДС и акцизного сбора) и т.д.

На данном портале вы также можете найти информацию о правилах определения 
страны происхождения товара для применения системы преференций на 
данный продукт, а также статистические данные по импорту данной продукции 
из Узбекистана в страны ЕС.
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Примеры проверки требований для экспорта 
отдельных видов текстильной продукции из Узбекистана 
в страны ЕС на портале access2markets
ПРЯЖА ХЛОПЧАТОБУМАЖНАЯ
Рассмотрим, какие требования предъявляются при экспорте из Узбекистана в 
Германию хлопчатобумажной пряжи на следующем примере.

РАЗДЕЛ XI. ТЕКСТИЛЬНЫЕ МАТЕРИАЛЫ И ТЕКСТИЛЬНЫЕ 
ИЗДЕЛИЯ
ГРУППА 52. Хлопок
Код: 5205230000

Описание изделия: 

5205 	� Пряжа хлопчатобумажная с содержанием хлопка 85% и более, не расфасованная для 
розничной продажи 

520521 	� Oднониточная из волокон гребенного прочеса

520523 	� Линейной плотности от 192,31 до 232,56 дтекса, метрический номер от 4
	� 43 до 52

Страна происхождения: Узбекистан

Страна назначения: Германия

Для данной группы текстильной продукции предъявляются следующие
специальные требования:
	■ Правила маркировки текстильных изделий
	■ Ограничение на использование определенных химических веществ в 
текстильных изделиях
	■ Экологическая маркировка ЕС «EU Eco-label» для текстильной продукции –  
добровольное требование

Внутреннее налогообложение для данной продукции в Германии:
	■ Ставка НДС – 19%
	■ Акцизный сбор – 0%

Тарифы: 

 Происхождение  Тип измерения  Тариф Законодательство ЕС 

ERGA OMNES Пошлина для всех  4% R1789/03

GSP+ (ВСП+) Тарифная преференция  0%  R978/12



80

ТКАНЬ ХЛОПЧАТОБУМАЖНАЯ

Рассмотрим, какие требования предъявляются при экспорте из Узбекистана в 
Германию хлопчатобумажной ткани на следующем примере:

РАЗДЕЛ XI. ТЕКСТИЛЬНЫЕ МАТЕРИАЛЫ И ТЕКСТИЛЬНЫЕ 
ИЗДЕЛИЯ

ГРУППА 52. Хлопок

Код: 52008221600

Описание изделия: 

5208 Ткани хлопчатобумажные, содержащие 85% и более хлопковых волокон, 
с  поверхностной плотностью не более 200 г/м2 

5208 22 16 Полотняного переплетения, с поверхностной плотностью от 100 г/м2 до 130 г/м2 и 
шириной не более 165 см 

Страна происхождения: Узбекистан

Страна назначения: Германия

Для данной группы текстильной продукции предъявляются следующие 
специальные требования:
	■ Правила маркировки текстильных изделий
	■ Ограничение на использование определенных химических веществ в 
текстильных изделиях
	■ Экологическая маркировка ЕС «EU Eco-label» для текстильной продукции  – 
добровольное требование (не применяется для половых и стеновых 
покрытий)

Внутреннее налогообложение для данной продукции в Германии:
	■ Ставка НДС – 19%
	■ Акцизный сбор – 0%

Происхождение  Тип измерения  Тариф Законодательство EС 

ERGA OMNES Пошлина для всех  8% R1789/03 

GSP+ (ВСП+) Тарифная преференция  0% R0978/12
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ТРИКОТАЖНЫЕ ПОЛОТНА

Рассмотрим, какие требования предъявляются при экспорте из Узбекистана в 
Германию трикотажных полотен на следующем примере:

РАЗДЕЛ XI. ТЕКСТИЛЬНЫЕ МАТЕРИАЛЫ И ТЕКСТИЛЬНЫЕ 
ИЗДЕЛИЯ

ГРУППА 60. Трикотажные полотна машинного или ручного 
вязания

Код: 600062100

Описание изделия: 

6006 Трикотажные полотна машинного или ручного вязания, прочие: 

6006 21 	� Из хлопка 

Страна происхождения: Узбекистан

Страна назначения: Германия

Для данной группы текстильной продукции предъявляются следующие 
специальные требования:
	■ Правила маркировки текстильных изделий
	■ Ограничение на использование определенных химических веществ в 
текстильных изделиях
	■ Экологическая маркировка ЕС «EU Eco-label» для текстильной продукции  – 
добровольное требование (не применяется для половых и стеновых 
покрытий)

Внутреннее налогообложение для данной продукции в Германии:
	■ Ставка НДС – 19%
	■ Акцизный сбор – 0%

 Происхождение  Тип измерения  Тариф Законодательство ЕС 

ERGA OMNES Пошлина для всех  8% R1789/03 

GSP+ (ВСП+) Тарифная преференция  0% R0978/12
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ТРИКОТАЖНЫЕ ИЗДЕЛИЯ

Рассмотрим, какие требования предъявляются при экспорте из Узбекистана в 
Германию трикотажных изделий на примере мужского нижнего белья:

РАЗДЕЛ XI. ТЕКСТИЛЬНЫЕ МАТЕРИАЛЫ И ТЕКСТИЛЬНЫЕ ИЗДЕЛИЯ

ГРУППА 61. Предметы одежды и принадлежности к одежде, 
трикотажные машинного или ручного вязания

Код: 610711000

Описание изделия: 

6107 Кальсоны, трусы, ночные сорочки, пижамы, купальные халаты, домашние халаты и 
аналогичные изделия трикотажные машинного или ручного вязания, мужские или для 
мальчиков: 

6107 11 	� Кальсоны и трусы из хлопчатобумажной ткани 

Страна происхождения: Узбекистан

Страна назначения: Германия

Для данной группы текстильной продукции предъявляются следующие

специальные требования:
	■ Правила маркировки текстильных изделий
	■ Ограничение на использование определенных химических веществ в 
текстильных изделиях
	■ Технические стандарты для средств индивидуальной защиты (требуется 
только для изделий подпадающих под действие Директивы 89/686/EEC) 
	■ Экологическая маркировка ЕС «EU Eco-label» для текстильной продукции  – 
добровольное требование (не применяется для половых и стеновых 
покрытий)

Внутреннее налогообложение для данной продукции в Германии:
	■ Ставка НДС – 19%
	■ Акцизный сбор – 0%

 Происхождение  Тип измерения  Тариф Законодательство ЕС 

ERGA OMNES Пошлина для всех  12% R1789/03 

GSP+ (ВСП+) Тарифная преференция  0% R0978/12
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ПРЕДМЕТЫ ОДЕЖДЫ

Рассмотрим, какие требования предъявляются при экспорте из Узбекистана в 
Германию трикотажных изделий на примере хлопчатобумажных футболок.

РАЗДЕЛ XI. ТЕКСТИЛЬНЫЕ МАТЕРИАЛЫ И ТЕКСТИЛЬНЫЕ ИЗДЕЛИЯ

ГРУППА 61. Предметы одежды и принадлежности к одежде, 
трикотажные машинного или ручного вязания

Код: 6109100000

Описание изделия: 

6109 Майки, футболки с рукавами и прочие нательные фуфайки, трикотажные 
машинного или ручного вязания: 

6109 10 	� Из хлопка 

Страна происхождения: Узбекистан

Страна назначения: Германия

Для данной группы текстильной продукции предъявляются следующие 
специальные требования:
	■ Правила маркировки текстильных изделий
	■ Ограничение на использование определенных химических веществ в 
текстильных изделиях
	■ Технические стандарты для средств индивидуальной защиты (требуется 
только для изделий подпадающих под действие Директивы 89/686/EEC) 
	■ Экологическая маркировка ЕС «EU Eco-label» для текстильной продукции  – 
добровольное требование (не применяется для половых и стеновых 
покрытий)

Внутреннее налогообложение для данной продукции в Германии:
	■ Ставка НДС – 19%
	■ Акцизный сбор – 0%

 Происхождение  Тип измерения  Тариф Законодательство ЕС 

ERGA OMNES Пошлина для всех  12% R1789/03 

GSP+ (ВСП+) Тарифная преференция  0% R0978/12
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РАЗДЕЛ XI. ТЕКСТИЛЬНЫЕ МАТЕРИАЛЫ И ТЕКСТИЛЬНЫЕ ИЗДЕЛИЯ

ГРУППА 63. Прочие готовые текстильные изделия, наборы, 
ношеная одежда и ношеные текстильные изделия, тряпье.

Код: 630210

Описание изделия: 

6302 Постельное, столовое, туалетное и кухонное бельё

630210 Постельное бельё, вязаное или трикотажное

Страна происхождения: Узбекистан

Страна назначения: Германия

Для данной группы текстильной продукции предъявляются следующие

специальные требования:
	■ Правила маркировки текстильных изделий
	■ Ограничение на использование определенных химических веществ в 
текстильных изделиях
	■ Технические стандарты для средств индивидуальной защиты (требуется 
только для изделий подпадающих под действие Директивы 89/686/EEC) 
	■ Экологическая маркировка ЕС «EU Eco-label» для текстильной продукции  – 
добровольное требование (не применяется для половых и стеновых 
покрытий)

Внутреннее налогообложение для данной продукции в Германии:
	■ Ставка НДС – 19%
	■ Акцизный сбор – 0%

 Происхождение  Тип измерения  Тариф Законодательство EС 

ERGA OMNES Пошлина для всех  12% R1789/03 

GSP+ (ОСП+) Тарифная преференция  0% R0978/12
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РАЗДЕЛ 63. Прочие готовые текстильные изделия; наборы; 
ношеная одежда и ношеные текстильные изделия; тряпье.

Код: 6302600010

Описание изделия: 

6302 Постельное, столовое, туалетное и кухонное белье

6302 60 00 90 Махровые полотенца из хлопка (не для детей)

Страна происхождения: Узбекистан

Страна назначения: Германия

Для данной группы текстильной продукции предъявляются следующие

специальные требования:
	■ Правила маркировки текстильных изделий
	■ Ограничение на использование определенных химических веществ в 
текстильных изделиях
	■ Экологическая маркировка ЕС «EU Eco-label» для текстильной продукции  – 
добровольное требование (не применяется для половых и стеновых 
покрытий)

Внутреннее налогообложение для данной продукции в Германии:
	■ Ставка НДС – 19%
	■ Акцизный сбор – 0%

 Происхождение  Тип измерения  Тариф Законодательство EС 

ERGA OMNES Пошлина для всех  12% R1734/96 

GSP+ (ВСП+) Тарифная преференция  0% R0978/12
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РАЗДЕЛ 62. Одежда и принадлежности к одежде, кроме 
трикотажных изделий

Код: 62031910

Описание изделия: 

6203 Мужские костюмы, пиджаки, брюки, комбинезоны и шорты

62031910 Мужские или мальчиковые костюмы, ансамбли, жакеты, блейзеры, брюки, 
комбинезоны с нагрудником и лямками, бриджи и шорты (кроме плавательной 
одежды), изготовленные из хлопка

Страна происхождения: Узбекистан

Страна назначения: Германия

Для данной группы текстильной продукции предъявляются следующие

специальные требования:
	■ Правила маркировки текстильных изделий
	■ Ограничение на использование определенных химических веществ в 
текстильных изделиях
	■ Технические стандарты для средств индивидуальной защиты (требуется 
только для изделий подпадающих под действие Директивы 89/686/EEC) 
	■ Экологическая маркировка ЕС «EU Eco-label» для текстильной продукции  – 
добровольное требование (не применяется для половых и стеновых 
покрытий)

Внутреннее налогообложение для данной продукции в Германии:
	■ Ставка НДС – 19%
	■ Акцизный сбор – 0%

 Происхождение  Тип измерения  Тариф Законодательство EС 

ERGA OMNES Пошлина для всех  12% R1789/03 

GSP+ (ВСП+) Тарифная преференция  0% R0978/12
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Карта экспортного потенциала (Export Potential Map)

  

www. exportpotential.intracen.org/en/

Определите экспортные возможности для развития торговли

Карта экспортного потенциала – это бесплатный инструмент, который 
превращает экономический анализ в практическую торговую информацию, 
используя методологию оценки экспортного потенциала, разработанную ITC 
(Международным торговым центром).

С помощью настраиваемых и удобных для обмена визуализаций на Карте 
экспортного потенциала можно определить:
	■ товары, рынки и поставщиков с нераскрытым экспортным потенциалом
	■ возможности для диверсификации экспорта.

Global Trade Helpdesk

www. globaltradehelpdesk.org/en

Откройте мир торговых возможностей в одном месте

Получите детальную информацию об импорте, динамике рынка, тарифах, 
нормативных требованиях, потенциальных покупателях и многом другом.

Что вы можете сделать с Global Trade Helpdesk?
	■ Подготовить свой бизнес к выходу на новые рынки.
	■ Найти партнёров для финансирования, разработки торговой стратегии, 
дистрибуции и других аспектов торговли.

Эта платформа объединяет данные из различных источников, а глубина 
охвата информации может различаться в зависимости от рынка.
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Глобальная текстильная академия  
(Global Textile Academy)

www.globaltextileacademy.com

Текстильная и швейная промышленность оказывает огромное влияние 

на глобальную экономику, торговлю, уровень занятости, а также на 
социальные и экологические аспекты.

Для дальнейшего развития этого сектора Программа ITC по волокнам, 
текстилю и одежде (FTC) создала эту платформу, чтобы все профессионалы, 
заинтересованные в текстильной и швейной индустрии, имели доступ к 
обучающим материалам и ресурсам, предоставляемым Международным 
торговым центром (ITC) для своих бенефициаров и партнеров.

В Global Textile Academy можно получить доступ к широкому спектру материалов, 
охватывающих всю цепочку добавленной стоимости – от волокна до готовой 
одежды.

Международная ассоциация текстиля и одежды 
(ITAA)  – (The International Textile and Apparel 
Association)

www.itaaonline.org/useful-resources

Это ведущая международная организация, объединяющая профессионалов, 
исследователей, преподавателей и студентов, работающих в сфере текстиля, 
моды и одежды.

Основные цели ITAA:
	■ Развитие исследований и инноваций в текстильной и швейной 
промышленности.
	■ Поддержка образования и профессионального роста специалистов отрасли.
	■ Продвижение устойчивых и этичных практик в индустрии моды.
	■ Создание глобальной сети для обмена знаниями и опытом.
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ITAA проводит:
	■ Международные конференции и семинары.
	■ Исследования по трендам и технологиям в текстильной промышленности.
	■ Программы профессионального развития и обучения.

Эта организация играет ключевую роль в формировании будущего текстильной и 
модной индустрии, содействуя развитию новых подходов и технологий в области 
дизайна, производства и торговли.

Международная федерация одежды (IAF) –  
(The International Apparel Federation)
IAF – это ведущая мировая организация, объединяющая компании и ассоциации, 
работающие в индустрии одежды, моды и текстиля.

Цели и миссия IAF

Объединение производителей, брендов, ритейлеров и ассоциаций 

текстильной и швейной промышленности на международном уровне.

Содействие инновациям, устойчивому развитию и цифровизации в 
индустрии моды.

Развитие стандартов международной торговли для упрощения глобальных 
цепочек поставок.

Продвижение лучших практик и знаний через сотрудничество между странами.

Чем занимается IAF?

Организует международные саммиты и конференции для обсуждения 
ключевых вопросов отрасли.

Разрабатывает глобальные инициативы по устойчивому развитию в модной 
индустрии.

Содействует диалогу между бизнесом и правительственными структурами 

по вопросам торговли и регулирования.

Поддерживает цифровизацию и автоматизацию в текстильной и швейной 
сфере.

IAF представляет интересы более 60 стран и активно работает над 
укреплением сотрудничества между производителями, брендами и ритейлерами 
для повышения эффективности и устойчивости мировой текстильной индустрии.
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Приложение 1.

СТАВКИ НДС В ГОСУДАРСТВАХ-ЧЛЕНАХ ЕС  
(по состоянию на январь 2025 года) 

Страна  Пониженная (%)  Стандартная (%)

Австрия 10 / 13 20

Бельгия 6 / 12 21

Болгария 9 20

Хорватия 5 / 13 25

Кипр 5 / 9 19

Чехия 12 21

Дания - 25

Эстония 9 / 13 22

Финляндия 10 /14 25,5

Франция 5,5 / 10 20

Германия 7 19

Греция 6 / 13 24

Венгрия 5 / 18 27

Ирландия 9 / 13,5 23

Италия 5 / 10 22

Латвия 5 / 12 21

Литва 5 / 9 21

Люксембург 8 17

Мальта 5 / 7 18

Нидерланды 9 21

Польша 5 / 8 23

Партугалия 6 / 13 23

Румыния 5 / 9 19

Славакия 5 / 19 23

Словения 5 / 9,5 22

Испания 10 21

Швеция 6 / 12 25

Источник: https://www.globalvatcompliance.com/globalvatnews/vat-rates-in-europe-2021/

Приложения
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Приложение 2.

STATEMENT ON ORIGIN
To be made out on any commercial documents showing the name and full address 
contact details of the exporter and consignee as well as a description of the goods and 
the date of issue (1)

The exporter (Number of Registered Exporter – unless the value of the consigned 
originating products does not exceed EUR 6 000 (2)) of the products covered by this 
document declares that, except where otherwise clearly indicated, these products are 
of … preferential origin (3) according trules of origin of the Generalized System of 
Preferences of the European Union and that the origin criterion met is … (4).

Footnotes:

(1) Where the statement on origin replaces another statement in accordance with Article 97d, this shall be 
indicated and the date of issue of the original statement shall also always be mentioned.

(2) Where the statement on origin replaces another statement, the subsequent holder of the goods establishing 
such a statement shall indicate his name and full address followed by the mention «acting on the basis of the 
statement on origin made out by [name and full address of the exporter in the bene¿ciary country], registered 
under the following number [Number of Registered Exporter of the exporter in the bene¿ciary country]».

(3) Country of origin of products to be indicated.

(4) Products wholly obtained: enter the letter «P»; Products suႈciently worked or processed: enter the letter 
«W» followed by the Harmonized Commodity Description and coding System (Harmonized System) 
heading at the four-digit level of the exported product (example «W» 9618); where appropriate, the above 
mention shall be replaced with one of the following indications: «EU cumulation», «Norway cumulation», 
«Switzerland cumulation», «Turkey cumulation», «regional cumulation», «extended cumulation with 
country X»

Русская версия «Приложения 6»

(При экспорте Заявления «О ПРОИСХОЖДЕНИИ» подаётся на английском 
языке)

ЗАЯВЛЕНИЕ О ПРОИСХОЖДЕНИИ ТОВАРА

Должно быть оформлено на любом коммерческом документе, содержащем 
название и полный адрес с контактными данными экспортера и грузополучателя, 
а также описание товаров и дату выдачи (1).

Экспортер (номер зарегистрированного экспортера – за исключением случаев, 
когда стоимость отправленных товаров преференциального происхождения 
не превышает 6 000 евро (2)) товаров, указанных в данном документе, 
заявляет, что, если не указано иное, эти товары имеют … преференциальное 
происхождение (3) в соответствии с правилами происхождения товаров 
Всеобщей системы преференций Европейского Союза, и что выполнен 
критерий происхождения … (4).

Сноски:

(1) Если заявление о происхождении заменяет другое заявление в соответствии со статьей 97d, это 
должно быть указано, а также всегда должна упоминаться дата выдачи первоначального заявления.
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(2) Если заявление о происхождении заменяет другое заявление, последующий владелец товаров, 
составляющий такое заявление, должен указать свое имя и полный адрес, за которым следует фраза 
«действует на основании заявления о происхождении, составленного [имя и полный адрес экспортера 
в стране-бенефициаре], зарегистрированного под следующим номером [номер зарегистрированного 
экспортера в стране-бенефициаре]».

(3) Должна быть указана страна происхождения товаров.

(4). Для товаров, полностью произведенных: введите букву «P». Для товаров, подвергшихся достаточной 
обработке или переработке: введите букву «W», за которой следует код заголовка Гармонизированной 
системы описания и кодирования товаров (Гармонизированная система) на четырехзначном уровне 

экспортируемого товара (например, «W» 9618). При необходимости указанное выше обозначение 
может быть заменено одной из следующих отметок: «кумуляция ЕС», «кумуляция с Норвегией», 
«кумуляция со Швейцарией», «кумуляция с Турцией», «региональная кумуляция», «расширенная 
кумуляция с страной X».
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Приложение 3.

СРАВНИТЕЛЬНАЯ ТАБЛИЦА СТАНДАРТНЫХ И ПРЕФЕРЕНЦИАЛЬНЫХ 
(GSP PLUS) ПОШЛИН ДЛЯ ШВЕЙНЫХ ИЗДЕЛИЙ

Код 
товара 

(HS)
Описание Стандартная 

пошлина ЕС
Стандартный 

GSP GSP Plus

6106, 
6206

Рубашки и блузки  
(мужские, женские, детские) 12% 8,5% 0%

6103, 
6203

Жакеты, пиджаки  
(мужские, детские) 12% 8,5% 0%

6104, 
6204

Жакеты, пиджаки  
(женские, детские) 12% 8,5% 0%

6110 Джемперы, пуловеры, 
кардиганы (все категории) 12% 8,5% 0%

6101, 
6102, 
6201, 
6202

Пальто, куртки, ветровки  
(все категории) 12% 8,5% 0%

6105, 
6205

Футболки, майки (включая 
детские) 12% 8,5% 0%

6107, 
6207

Нижнее белье, пижамы  
(мужское, детское) 12% 8,5% 0%

6108, 
6208

Нижнее белье, пижамы 

 (женское, детское) 12% 8,5% 0%

6111, 
6209

Одежда для младенцев  
(включая комбинезоны) 10,5% 7% 0%

6302
Домашний текстиль  
(постельное бельё, 
полотенца)

12% 8,5% 0%

Примечания:
	■ GSP Plus (GSP+) предоставляет полное освобождение от пошлин для текстильной продукции.
	■ Стандартный GSP снижает пошлины на 3,5 процентных пункта.
	■ Стандартные пошлины ЕС составляют 12% для большинства текстильных товаров и 10,5% 
для детской одежды trade.ec.europa.eu
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Приложение 4.

ТАБЛИЦА ДЛЯ ПРЕДВАРИТЕЛЬНОЙ ОЦЕНКИ СООТВЕТСТВИЯ 
ТЕКСТИЛЬНОЙ ПРОДУКЦИИ ТРЕБОВАНИЯМ ЭКОЛОГИЧЕСКОЙ 
МАРКИРОВКИ ЕС «EU ECO-LABEL»
Решение Комиссии 2009/567 / ЕС от 9 июля 2009 года

Стадия 
жизненного 

цикла
Критерий Ожидания

Производство 
(волокна)

Тип волокон 	� Могут быть использованы все типы волокон, за исключением 
минеральных волокон, стекловолокна, металлических 
волокон, углеродных волокон и других неорганических 
волокон
	� Критерии типа для данного вида волокон не должны 
соблюдаться, если это волокно составляет меньше 5% от 
общего веса текстильных волокон изделия или если волокна 
произведены из вторичного сырья

Производство 
(волокна)

Ограничение 
на содержание 
токсических 
остатков в 
волокнах

	� Акриловые: акрилонитрит < 1,5 мг/кг
	� Хлопок: остатки некоторых пестицидов < 0,05 ppm
	� Эластан и полиуретан: нет оловоорганических соединений
	� Немытая шерсть и другие кератиновые волокна: ограничения 
некоторых пестицидов
	� Целлюлоза ручного производства: AOX < 250 ppm
	� Полиэстер: антиномия < 260 ppm
	� Полипропилен: отсутствие пигментов на основе свинца

Производство 
(волокна)

Сокращение 
загрязнения 
воздуха в 
процессе 
производства 
волокон

	� Акрил: акрилонитрил <1 г/кг
	� Эластан и полиуретан: ароматические диизоцианаты < 5 мг/кг
	� Целлюлоза ручного производства: S <120 г/кг (искуственное 
волокно) и 30 г/кг (штапель)
	� Полиамид: N20 < 10 г/кг полиамида 6 и < 50 г/кг полиамида 6,6
	� Полиэстер: летучие органические соединения (VOCs) <1,2 г/кг

Производство 
(волокна)

Сокращение 
загрязнения 
воды в процессе 
производства 
волокон

	� Льняные и другие лубяные волокна: COD / TOC (химическое 
потребление кислорода / общий органический углерод) в 
воде для замачивания уменьшены по меньшей мере на 75% 
(конопля) и 95% (лен, другое)
	� Вискоза: Zn < 0,3 г/кг
	� Купроволокно: Cu < 0.1 ppm
	� Немытая шерсть и другие кератиновые волокна:
	� При обработке за пределами производственной площадки: 
COD < 60 г/кг, снижение COD на 75%
	� При обработке на месте производства: COD < 5 г/кг, 
6<рН<9 и Т < 40 °C

Производство 
(процессы и 
химикаты)

Ограничение 
использования 
веществ, 
вредных для 
окружающей 
среды и 
здоровья

	� 90% чесальных и прядильных масел, смазочных и отделочных 
материалов для первичного прядения и 95% эмульгирующих 
препаратов, моющих средств, смягчителей ткани и вес 
комплексообразующих агентов должны быть в достаточной 
степени биоразлагаемыми или должны быть переработаны.
	� Полициклические ароматические углеводороды (РаН) в 

минеральных маслах должны быть < 3% по весу.
	� Отсутствие соединений церия, галогенированных носителей
	� Отсутствие тяжелых металлов и формальдегида в процессе 

нанесения полос и депигментации
	� Отсутствие APEOs, DTDMAC, DSDMAC, DHTDMAC, EDТА, LAS, 

DTPA, хромировочного потравного крашения
	� Хлорсодержащие агенты исключены для использования при 

отбеливании пряжи, тканей и готовой продукции
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Стадия 
жизненного 

цикла
Критерий Ожидания

	� Уровень примесей в красителях (ppm – в промилле): Ag<100; 
Ba<100; Co<500; Se<20; Fe<2500; В<50; Cd<20; Cr<100; Cu<250; 
Hg<4; Ni<200; Pb<100; Sb<50; Sn<250; Zn <1500; Mn<1000
	� Уровень примесей в пигментах (ppm – в промилле): As<50; 

Cd<50; Cr<100; Hg<25; Pb<100; Sb<250; Zn<1000; Ba<100; 
Se<100
	� Отсутствие хлорофенолов, полихлорбифенила и 

оловоорганических соединений во время транспортировки или 
хранения
	� Отсутствие активных биоцидных или биостатических продуктов 

во время фазы использования
	� Сброс в воду металлосодержащих сложных красителей на основе 

Cu, Cr или Ni:  не  более 20% (при крашении целлюлозы), 7% 
(при другом процессе крашения). После обработки: Cu<75 мг/кг 
(волокно, пряжа, ткани), Cr<50мг/кг, Ni<75 мг/кг
	� Отсутствие азокрасителей,  которые относятся к списку 

ароматических аминов
	� Отсутствие красителей, которые классифицируются 

как канцерогенные, мутагенные, токсичные для 
репродуктивной системы в соответствии с Директивой 67/548 / 
EEC.
	� Отсутствие потенциально сенсибилизирующих красителей, если 

устойчивость к поту > 4
	� В печатных пастах < 5% летучих органических соединений. 

Отсутствие печати на основе пластизоля.
	� Формальдегид < 30 ppm для изделий, непосредственно 

контактирующих с кожей. 20 ppm для изделий, предназначенных 
для младенцев и детей младшего возраста и 75 ppm для других 
изделий
	� COD (химическое потребление кислорода) при мокрой обработке 

< 25 г/кг. Если обработка на месте, 6<рН<9 и Т < 40 °C
	� Отсутствие огнезащитных или отделочных веществ, содержащих 

> 0,1% соединений,  классифицированных как канцерогенные, 
мутагенные, токсичные для репродуктивной системы и опасные 
для окружающей среды в соответствии с Директивой 67/548/EEC
	� Противоусадочная отделка допускается только для шерстяных 

лент и рыхлой шерсти
	� Покрытия, ламинаты и мембраны: отсутствие пластификаторов 

или растворителей, включенных в список R-фаз в соответствии 
с Директивой 67/548/EEC

Использование Качество и 
долговечность

Следующие испытания должны проводиться для окрашеной 
пряжи, готовых тканей и изделий:
	� Изменение размеров во время стирки и сушки: 8% для 
трикотажных изделий, 8% для махровых полотенец, 6% 
для других тканых изделий, 2% для съемных и моющихся 
занавесок и мебельных тканей
	� Цветоустойчивость к поту, стирке, влажному и сухому трению, 
свету (см. критерии)
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Приложение 5

ПРИМЕРЫ РАСЧЁТА СЕБЕСТОИМОСТИ ТЕКСТИЛЬНОЙ ПРОДУКЦИИ
Для оценки операционной эффективности фабрик-партнёров, проведения 
анализа затрат и оценки производительности европейские текстильные 
предприятия используют систему стандартного допустимого времени (SAM). 
Этот метод предоставляет единый ориентир для оценки производительности, 
установления трудозатрат и оптимизации производственных процессов.

Что такое SAM – Standard Allowed Minute?
SAM – это время (в минутах), отведённое на выполнение конкретной операции 
или изготовление одного изделия одежды в стандартных условиях. Оно 
показывает, сколько времени должен тратить квалифицированный рабочий на 
выполнение задачи эффективно.

Как рассчитывается SAM:

SAM определяется инженерами-технологами с помощью:

	■ изучения времени выполнения каждой операции (например, пришивания 
рукавов, пуговиц и т.д.);

	■ анализа движений с использованием стандартных данных (например, GSD  – 
General Sewing Data);

	■ оценки на основе опыта для аналогичных задач.

Пример:

Если на пошив одной рубашки уходит 20 минут, то SAM = 20 для этой рубашки.

Как SAM используется в расчёте цены:

1. Расчёт затрат на рабочую силу:

2. Затраты на труд = (SAM × ставка за минуту)

Если SAM = 20 минут, ставка = $0,05/минута

Затраты на труд = 20 × 0,05 = $1,00

3. Расчёт себестоимости изделия на фабрике:

4. Добавляются иные расходы:
	■ Стоимость ткани и фурнитуры
	■ Накладные расходы (электричество, аренда и т.д.)
	■ Прибыль

Пример:
	■ Затраты на труд: $1,00
	■ Материалы: $2,50
	■ Накладные: $0,50
	■ Прибыль: $0,50
	■ Итоговая цена (FOB) = $4,50
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5. Оценка эффективности производства.

6. Фабрики сравнивают фактическое время с SAM для оценки производительности 
линий или работников.

Зачем нужен SAM:
	■ Обеспечивает точный расчёт стоимости.
	■ Помогает устанавливать реалистичные производственные нормы.
	■ Улучшает балансировку производственной линии.
	■ Поддерживает справедливую систему оплаты труда.

Вот пошаговый пример расчёта SAM (Standard Allowed Minute) – 
стандартизированного времени, необходимого для выполнения определённой 
операции в пошиве одежды:

Шаг 1. Расчёт доступного рабочего времени фабрики в минутах

В этом примере мы основываем наш расчёт себестоимости на вымышленной 
компании под названием «Лучший производитель одежды» (Best Apparel 
Manufacturer, XYZ). Это фабрика со 100 сотрудниками, специализирующаяся на 
производстве рубашек. Фабрика предоставляет услуги CM (раскрой и пошив), то 
есть занимается только раскроем ткани и её сшиванием.

Первым шагом в расчёте себестоимости является определение, сколько минут 
сотрудники фабрики могут эффективно работать над производством одежды. 
Компания XYZ рассчитывает доступное рабочее время на основе рабочих дней.

 Описание  Расчеты
24 рабочих дня в месяц × 100 сотрудников  2,400

Ежедневное рабочее время (8 рабочих часов – 1 час перерыва)  7

Ежемесячное доступное рабочее время (2,400 × 7)  16,800

Доступное рабочее время в минутах за месяц (16,800 × 60)  1,008,000

Доступное рабочее время за год для 100 сотрудников (1,008,000 × 12)  12,096,000

Обратите внимание, что количество доступных рабочих минут основано на 
предположении, что каждый работник работает непрерывно в течение семи 
часов. Однако на практике это редко бывает так на производственных линиях. 
Опыт показывает, что даже в эффективной фабрике около 25% рабочего 
времени теряется из-за таких факторов, как:
	■ поломки оборудования,
	■ задержки в раскрое,
	■ реорганизация производственной линии.
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Шаг 2. Расчёт затрат фабрики

Второй шаг включает определение годовых затрат на работу вашей фабрики. 
Затраты фабрики можно разделить на следующие категории:
	■ Прямые затраты на рабочую силу включают всю работу, непосредственно 
связанную с производством, такую как раскрой, пошив, контроль качества и 
упаковка.
	■ Косвенные затраты на рабочую силу включают работу, косвенно связанную 
с производством, такую как управление, административные задачи, отдел 
кадров, продажи и закупки.
	■ Накладные расходы включают все затраты, не связанные с работниками, 
такие как аренда, проценты по кредитам, страхование, командировки и 
транспортировка.

Для примера XYZ предположим следующее:

Прямые затраты на рабочую силу в год $300,000

Косвенные затраты на рабочую силу в год $120,000

Накладные расходы $50,000

Общая стоимость работы $470,000

Шаг 3. Расчёт стоимости минуты работы фабрики

Теперь, после определения годовых затрат фабрики, можно рассчитать стоимость 
одной рабочей минуты. Формула следующая:
	■ Стоимость минуты работы = (Прямые затраты на рабочую силу + Косвенные 
затраты на рабочую силу + Накладные расходы) / Общее количество 
производственного времени за год.
	■ Стоимость минуты работы отражает значение одной минуты труда, 
необходимой фабрике для достижения безубыточности (без убытков и без 
прибыли).

Пример для XYZ:

Описание Расчеты
Прямые затраты на рабочую силу за минуту
$300,000 / 12,096,000 $0,025

Косвенные затраты на рабочую силу за минуту
$120,000 / 12,096,000 $0,0099

Накладные расходы за минуту
$50,000 / 12,096,000 $0,00415

Общая стоимость безубыточности за одну рабочую минуту на 
фабрике XYZ ($0,025 + $0,0099 + $0,00415) $0,039
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Шаг 4. Определение SAM для продукта

Теперь, когда мы рассчитали стоимость одной рабочей минуты для фабрики 
компании XYZ, пришло время измерить, сколько времени в среднем требуется 
одному сотруднику, чтобы произвести конкретное изделие одежды – в данном 
случае рубашку. Операционный цикл разбивается на отдельные элементы 
операций, и для каждого элемента фиксируется наблюдаемое время.

Этот процесс можно провести, используя одного сотрудника с секундомером и 
блокнотом. В случае метода CM (Cut & Make) необходимо включить следующие 
элементы в расчёт времени:

1. Проверка ткани
2. Расслабление ткани
3. Нанесение разметки по лекалам
4. Раскрой
5. Транспортировка раскроенных частей на производственный участок
6. Шитьё
7. Контроль качества
8. Исправление дефектов
9. Глажка
10. Упаковка
11. Финишная обработка
12. Окончательная проверка

В зависимости от заказа может потребоваться учитывать время на другие 
операции, такие как:
	■ стирка,
	■ печать (принт),
	■ вышивка,
	■ окрашивание одежды.

Этот процесс позволяет получить точное значение SAM, которое используется 
для дальнейшего расчёта себестоимости изделия.

Программы для мониторинга производительности фабрик

Крупные фабрики часто используют программное обеспечение для измерения 
SAM. Это программное обеспечение помогает автоматизировать процесс 
оценки времени и улучшает точность расчетов. Эти программы основываются 
на вводимой информации, такой как движения рук и тела оператора, чтобы 
предсказать время, необходимое для выполнения определённой операции.

Популярные программы для расчёта SAM:

1. GSD (General Sewing Data):
	■ Используется для анализа операций швейного производства.
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	■ Помогает оптимизировать процессы и определить стандартное время.

2. SewEasy:
	■ Удобная программа для расчёта времени на пошив изделий.
	■ Идеально подходит для малых и средних фабрик.

3. MODAPTS (Modular Arrangement of Predetermined Time Standards):
	■ Используется для различных производственных процессов.
	■ Основывается на модульном подходе к движению.

4. TimeSSD (Time Sewing Standard Data):
	■ Веб-ориентированное решение для расчёта времени операций.
	■ Простое использование и интеграция с другими системами.

5. Pro-SMV (Standard Minute Value):
	■ Программа, специально разработанная для измерения SMV в текстильной 
промышленности.

Преимущества использования программ:
	■ Уменьшение субъективности при оценке времени.
	■ Экономия времени на расчёты.
	■ Повышение производительности за счёт оптимизации процессов.
	■ Улучшение контроля себестоимости и планирования производства.

Если вы хотите внедрить эти программы на своей фабрике, выбор подходящего 
инструмента будет зависеть от ваших потребностей и бюджета.

Скорость производства существенно влияет на конечную стоимость ваших 
продуктов и вашу конкурентоспособность. Время, необходимое сотрудникам для 
выполнения конкретных задач, может варьироваться в зависимости от баланса 
производственной линии, опыта сотрудников и их мотивации.

Объем заказа значительно влияет на эффективность производственной 
линии: крупные заказы производить гораздо эффективнее, чем мелкие. 
Повышенная эффективность объясняется более сбалансированной работой 
производственных линий и меньшим количеством реорганизаций, необходимых 
для обработки меньшего количества заказов.

Шаг 5. Расчёт цены CM (Cut & Make) на основе SAM

Предположим, что фабрика XYZ измерила SAM для одной рубашки, и он 
составил 25 минут.

Обычно включают 25% как коэффициент неэффективности для учета потерь 
времени и процент прибыли фабрики в размере 20%.

Эти показатели могут различаться в зависимости от конкретной фабрики и 
заказа.
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Описание Результат

SAM (25 минут на рубашку) × 1.25 (потери времени) 31,25
Цена CM для безубыточности: 31,25 SAM × $0,039 $1,22
20% прибыль фабрики $0,24
Итоговая цена CM $1,46

Расчёт цены CM на основе метода «СТОИМОСТЬ ЗА ДЕНЬ»

Как было объяснено в начале этого раздела, существует другой способ расчёта 
цены CM. Этот метод основан на стоимости за день. Он в основном используется 
крупными фабриками CM, которые производят заказы больших объемов.

Вернёмся к нашей фабрике XYZ со 100 сотрудниками. Общие затраты фабрики 
определены в $470,000 в год. Если мы разделим общие затраты на количество 
сотрудников, занятых в производственном процессе, то общая стоимость на 
одного работника составит:

 $470,000 / 100 = $4,700,00 на работника в год.

Если в году 288 рабочих дней, то стоимость за день составит:

$4,700,00 / 288 = $16,32 в день.

Это та цена, которую должен стоить один работник в день для достижения 
безубыточности.

Описание Результат
Общие годовые затраты фабрики $470,000
Количество сотрудников 100
Рабочие дни в году 288

Стоимость работы фабрики за день на работника $16,32

Предположим, что был размещён крупный заказ на 12  000 рубашек. Для 
выполнения этого заказа потребуется производственная линия, на которой 
работают 30 сотрудников в течение 25 дней для изготовления полного количества 
рубашек. Эти 25 дней включают потерю производственной эффективности на 
25% из-за таких проблем, как настройка производственной линии, балансировка 
линии и поломки оборудования.

Описание Результат
Заказ на 12 000 рубашек на фабрике XYZ
Количество вовлеченных сотрудников 30

Рабочие дни 25

Себестоимость (30 × 25) × $16,32 $12,240,00
Норма прибыли 20%
Общая стоимость для заказчика $14,688,00
Цена за единицу ($14,688,00 / 12,000) $1,22
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